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□本报记者 刘元超
　　金秋科普润童心，科教协同育新苗。全国科普月
期间，潍坊市科技馆聚焦“科技改变生活 创新赢得
未来”主题，持续深化馆校合作、盘活科普资源，开
展多学段、多层次科普进校园系列活动，让科学之光
浸润青少年成长之路。
　　活动期间，市科技馆与潍坊高新金马公学签订馆
校合作协议，以常态化机制推动科普资源与校园教学
深度融合；联动市创新教育研究院走进潍坊行知学
校，开展沉浸式户外科普实践；走进北宫大街幼儿
园，以趣味科学实验启蒙孩童科学认知；走进山东第
二医科大学，招募新生科普志愿者。系列活动贯通学
前到高校多个学段，实现科普教育分层覆盖、精准
施教。
　　近年来，潍坊市科技馆深耕科学教育主责主业，
创新打造“科普育苗、科普培青、科普树人”三阶递
进育人模式，精准对接不同年龄段青少年认知特点，
推动优质科普资源走出展馆、走进校园，构建全学段
馆校协同育人新格局。

　　面向学龄前儿童，科技馆精心打造“小萝卜知
识课堂”，通过趣味实验、情景科普表演等形式，
寓教于乐激发孩童科学好奇心，播撒科技创新种
子。面向中小学生，常态化开展“潍小科知识课
堂”“科普小达人闯关”等特色品牌活动，创新推
行科普“按需点单、精准接单”服务模式，面向全
市义务教育阶段学校全面开放预约资源，贴合各年
级学情定制科普课程，让科普教育更贴合校园需
求、更贴合学生成长。
　　面向驻潍高校，科技馆共建“大思政教育基
地”，吸纳广大大学生加入科普志愿服务队伍，参
与展厅讲解、课程助教等工作，引导青年学子从科
普教育的受益者，转变为科学知识的传播者、科创
精神的践行者，实现双向育人、赋能成长。
　　潍坊市科技馆将持续拓展馆校合作广度与深度，
常态化推送优质科普课程、特色科创活动进校园，持
续完善全覆盖、分学段、精准化的协同育人体系，厚
植全市青少年科学素养，涵养科创后备人才沃土，为
潍坊科教事业高质量发展积蓄蓬勃青春动能。

　 本报讯（记者 赵春晖 通讯员 杨群 王珊
珊）9月21日，记者采访了解到，为持续提升城市精
细化管护水平，奎文区紧扣季节绿化管护特点，开展
绿化修剪专项作业，从景观塑造、根部养护、安全便
民多个维度精准发力，以“绣花功夫”打磨城区绿化
品质，让道路更加整洁有序。
　　针对东风东街、胜利东街、新华路等主次干道和
涵芳园、交银公园等口袋公园绿篱模纹色块，开展整
形修剪作业，打造层次丰富、整洁优美的城市街巷绿
化景致。
　　以行道树树穴为重点开展专项管护，逐路段完成
1250余株行道树排查梳理，清理树穴内杂草、残枝落
叶及各类杂物，修剪树穴内杂乱的地被植物，同步规
整树穴边缘，整治土地裸露点位630余处，优化苗木
根系生长微环境，为行道树稳健生长筑牢基础。
　　行道树部分枝条肆意延展，出现遮挡交通标识、
信号灯及沿街商铺招牌等问题。奎文区坚持科学适度
修剪原则，累计处置枝条遮挡问题2720余处，实现绿
化风貌提质、道路交通保畅、营商环境优化的多方
共赢。

精心护绿

扮靓城市“颜值”

临朐“幸福来临”全域公共品牌战略全面启航

打造品牌矩阵 将零散优势拧成一股绳
诞生，根植于临朐深厚的发展底蕴与现实的发展需求。
临朐产业基础雄厚，食品加工、高端铝材、特色农牧等
产业业态发展势头良好，文旅资源禀赋突出，市场主体
数量充沛。但长期以来，资源分散、业态割裂、主体各
自为战的问题始终存在，缺少能够贯通政务、商务、产
业、文旅领域的综合性公共品牌，零散的优势难以凝聚
成县域对外竞争的整体合力。
　　如何把零散优势拧成一股绳？临朐选择在成熟民生
品牌基础上迭代升级。
　　“‘幸福来临’在原有成熟民生品牌基础上迭代升
级而来。”临朐县行政审批服务局党组书记、县政务服
务管理办公室主任曾庆昌介绍，该民生服务品牌早已深
入人心，以此基础升级全域公共品牌，既延续了群众的
既有认知基础，更把政务服务的民生温度植入产业发展
内核，以品牌为纽带整合政务服务、本土产业、生态文
旅核心资源，打造专属县域超级IP，下好全域发展“一
盘棋”。
　　发布会现场解读了品牌核心内涵。民生属性是根
本，“幸福”彰显便民利民、惠民安商的初心，“来
临”凸显临朐地域专属标识，传递暖心政务服务理
念。产业属性是骨架，品牌全面覆盖食品加工、服装
制造、电商商贸、物流文旅、科创教育等全域业态，
打造统一县域产业名片。人文生态属性是辨识度，品
牌采用图形+文字组合商标，绿色圆环代表县域生态底
色，字母“L”搭配爱心图案象征诚信暖心服务，特
色书法字体兼具乡土气息与辨识度，适配多场景宣传
应用。
　　品牌落地，规则先行。该县围绕实物商品、服务
业态两大板块，完成11大类别商标注册，既覆盖纸制
品、服装鞋帽、肉鱼制品、啤酒饮品等实体产品，也
包含电信服务、旅游运输、教育培训、科技服务、餐
饮住宿等服务行业，实现一二三产业商标保护全域
覆盖。
　　在此基础上，“总品牌引领、子品牌支撑、全领
域覆盖”的三级品牌矩阵逐步成型：总品牌“幸福来
临”统揽全局；向下孵化“首善城关”“铝都东城”等159
个镇街特色子品牌，凸显区域禀赋；横向筛选“金孚龙
啤酒”“洛神山楂水”等19家优质本土企业授权合作，开
发联名系列产品；同时整合政务市集、“朐有好礼”连锁
门店等9个运营载体，纳入24项非物质文化遗产项目。
此外，“沂山论健”“出山达海”等配套品牌也同步推进
商标申报，前置防范抢注风险，形成储备充足的品牌
资源池。
　　“三级矩阵的核心，是让每个主体都能在品牌体系
里找到定位、借势发展。”曾庆昌说，随着品牌体系持
续完善深化，“幸福来临”将不断释放品牌效能，为县
域高质量发展凝聚更强合力，让发展成果更多更公平地
惠及千家万户。

市民在“幸福来临”政务市集上挑选特产。

科普育苗 培青树人
——— 潍坊市科技馆构建全学段馆校协同育人体系

□文/本报记者 周晓晴 薛静 图/本报记者 周晓晴

　　9月21日上午，临朐县人民政府新闻办公室召开
“幸福来临”全域公共品牌战略新闻发布会，系统发布
县域全域公共品牌建设规划与实践成果。
　　会场之外，临朐县政务服务中心一楼“幸福来临”
政务市集同步火热开集，山楂制品、蜂产品、非遗手编
等印着统一品牌标识的本土特色产品集中亮相，往来市
民驻足挑选，烟火气中透着产业活力，场内场外形成战
略发布与落地展示的双向呼应。
　　“搭上‘幸福来临’这趟快车，政府免费帮我们搭
市集、做宣传，还推送适配的惠企政策。这块‘金字招
牌’既降低了企业拓客成本，也让消费者对产品更放
心。希望借着品牌东风，把临朐农特产品卖到更远的地
方。”山东康宝蜂业有限公司总经理李文说。
　　企业的真实感受，印证着全域公共品牌的实践价
值。作为潍坊首个全域公共品牌实践，“幸福来临”的 非物质文化遗产项目亮相“幸福来临”政务市集。
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