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　　本报讯（记者 姜海涛）3月30日，记者从潍坊
大剧院获悉，由马伯庸原著改编、西安话剧院倾力打
造的话剧《长安十二时辰》，将于4月21日晚登陆潍
坊大剧院，目前已正式开票。话剧《长安十二时辰》
在原作的基础上加以创新改编，将先锋、潮流的戏剧
方式融入其中。
　　话剧《长安十二时辰》讲述了公元744年，唐天
宝三年，元月十四的长安，百姓安居乐业，万家灯火
的背后，却在酝酿着一场毁灭长安的惊天阴谋，毁灭
长安城的齿轮已经开始转动。上元节灯火亮起之时，
等待他们的，将是一场吞噬一切的劫难，而拯救长安
的全部希望，只有一个即将被斩首的死囚和短短的十
二个时辰……曾经守卫长安的英雄，血犹未冷，他只

身化解危局，能否成功？
　　话剧《长安十二时辰》自公演以来便收获广泛好
评，打破传统话剧固有风格，以精良的制作、紧凑的
剧情和深刻的内核，再度掀起“长安热”，吸引众多
观众及IP爱好者关注与追捧。该剧由西安话剧院出
品，在原著基础上进行创新解读，采用“双男主”多
线索叙事结构，将“守长安”与“乱长安”两条线索
紧密交织，既还原了原著中惊心动魄的悬疑剧情，又
通过先锋化的舞台呈现，赋予作品当代审美张力，让
千年长安的风骨与温度跃然舞台之上。
  目前该剧已正式开票，购票渠道便捷多元，市民
可通过潍坊大剧院微信公众号、线下票务中心或保利
票务App购票。

  AI时代的音乐产业
还会有下一个“周杰伦”吗

  时隔四年，周杰伦携新专辑《太阳之子》再次冲击华语乐坛。亮眼的销售成绩验证了“周
杰伦”三个字时至今日依旧有足够的市场号召力。而在《太阳之子》发行首日，视频平台上针
对这张专辑的AI创作大量涌现，从英文版改编到风格续写，网友借助AI完成了一次对“周杰伦
作品”的自我想象。当AI让创作门槛前所未有地变低，甚至人人都可以复刻一段“周氏旋律”，
那么或许真正值得追问的不再只是专辑质量的好坏，而是“周杰伦”所代表的创作型歌手商
业价值何在？在AI时代，音乐产业还会遇到下一个“周杰伦”吗？

MV创意营销换不来销量

  周杰伦擅长的不只有创作，还有营销。2007
年，周杰伦与昂达合作，将专辑《我很忙》中所有
版权音乐拷贝至昂达MP3，以数码播放器为专辑载
体向市面发行，进军数字音乐领域；2014年，周杰
伦发行首张数字专辑《哎呦，不错哦》，引领了内
地第一次真正意义上的大规模数字专辑发行，带领
华语乐坛进入数字付费时代。周杰伦的每一步动
作，几乎都与华语音乐产业的迭代紧紧绑定。
  这一次的《太阳之子》，周杰伦选择回归一套
相当传统的打法。早在3月初，周杰伦就在社交媒体
频放“烟雾弹”，3月18日正式官宣之后，连续6天
用MV切片来制造悬念，引导粉丝们主动“解码”，
全网自发进行解读二创。这一套预热动作在音乐制
作人、乐评人邹小樱看来，本质上并未跳出传统唱
片公司营销框架，只不过换了一层数字时代的包
装，与之前的预告片、抢听版、先听版等内容异曲
同工。
  纵观此次宣发，主打同名曲的MV顶级配置莫过
于最大噱头：MV视觉设计和创意统筹是来自新西兰
的创意团队维塔工作室，该团队曾参与《阿凡达》
《魔戒》等电影制作，获得过5次奥斯卡金像奖及其
他众多奖项。
  网友根据MV切片的有限信息进行AI二创，试图
脑补出一个想象中的成品，但正片释出后，MV并没
有匹配大众的高期待。在乐评人、唱片企划、作词
人流水纪看来，大众的争议核心并非反对周杰伦斥
巨资拍摄MV，而是成品的质感与水准，完全配不上
“华语乐坛史上最贵MV”的营销噱头。尤其当下影
视行业的超级大片早已不断拉高观众的视觉阈值，
视觉表现早已不再是核心竞争力。
  卖力的营销与昂贵的投入，最终无法有效转化
为理想的市场销量。尽管《太阳之子》的成绩仍远
超其他歌手，但与上一张专辑《最伟大的作品》相
比，无论是预售速度还是销售额，都存在明显差
距。对此流水纪分析道：《最伟大的作品》相对上
张专辑间隔时间太久，拉高了大众期待值，但是现
实质量造成了大众一定的心理落差，进而影响到对
《太阳之子》的支持力度；《太阳之子》专辑价格
上涨，导致消费者实际购买力受到影响。
  不过，比起销量起伏更值得深思的是，当周杰
伦仍在用唱片时代的营销逻辑、依靠巨额预算堆砌

MV视听奇观时，华语乐坛的MV生态与产业逻辑，
或许早已在时代浪潮中悄然发生改变。

多元传播媒介改变行业生态

  MV的诞生与电视媒体普及有着深度的绑定关
系，MV可以在传播歌曲的同时，以直观的视觉语言
呈现歌手形象，强化大众的认知。有着丰富企划经
验的流水纪提到，早年MV是很重要的宣传物料，可
谓是“标配”。
  步入数字音乐时代，多元的传播媒介彻底改变
了行业生态，越来越多人意识到，MV不再是艺术表
达和宣传推广的唯一选择，许多网络歌手不再需要
公司的包装，只通过网络就可以保证曝光量。
  产业逻辑的更迭，无形中分化出不同的歌手圈
层。流水纪观察到，以周杰伦等为代表的头部歌手
以及仍坚持用MV完成音乐视觉表达的创作者，仍在
持续投入，甚至不断提升制作规格。但与此同时，
更多歌手与唱片公司的心态已发生转变，在预算有
限的前提下，他们更愿意将资源投向短视频等高传
播性物料，MV不再是优先选择。
  当行业还在纠结传统MV的投入与产出比时，新
一轮技术浪潮已然席卷而来。AI创作MV的出现，让
这个之前被高预算约束的内容产品，变成了人人都
能练手的“影像玩具”。尽管《太阳之子》MV导演
廖人帅在社交媒体上明确声明，正片并非AI制作，
但在AI全面渗透大众认知的当下，这份坚持“手
搓”完成的宏大与瑰丽，反而让“性价比”这个无
比现实的行业命题，再次被摆上台面。人们也不得
不面对另一个问题：在技术可以替代一切的时代，
真正不可替代的“周杰伦创作”含金量究竟何在？

华语乐坛的历史正在被改写

  《太阳之子》发行当天，各大平台涌现大量的
AI作品。B站上，AI升调改编版《那天下雨了》甚至
与《太阳之子》官方MV一同登上全站排行榜，播放
量高达248.3万，形成了有趣的同台对峙。邹小樱对
此感慨道：“A I生成音乐不是低门槛，是零门
槛。”
  当音乐创作缺失了“专业”这一门槛限制，只
需要模糊的指令，便用几秒时间生成一首歌曲时，
意味着音乐产业的“护城河”已然被AI彻底“填
平”。流水纪推断，网络时代加速了草根歌手的生

长，AI时代会让草根歌手以更快的速度出现。
  去年年底AI歌手“大头针”，通过翻唱《星语
心愿》《泪海》等歌曲吸粉百万，网友纷纷猜测其
真实身份，虽然同名风波下，引起不少乌龙，不过
也是在这一过程中，由酷狗音乐打造的AI歌手进入
大众视野。如果几年前的“AI孙燕姿”带给大众的
只是一次自娱自乐的网络狂欢，那么AI歌手“大头
针”的蹿红，就是一次振聋发聩的行业预警。
  于是，在AI的冲击下，歌手跟演员掉到了同一
个产业陷阱，头部歌手凭借存量优势与国民度，暂
时得以抵御AI侵蚀，甚至商业价值被进一步放大，
但是AI音乐的高质量、低成本、泛滥式创造，不断
碾轧中腰部歌手的生存空间，让新人突围变得愈发
艰难。甚至，邹小樱提出了一个“暴论”：“《太
阳之子》如果不是周杰伦的，谁听？”
  虽然外界始终对周杰伦抱有诸多期待，但在邹
小樱看来，一个尴尬的境况是，周杰伦早已到达无
需再刻意突破的阶段。华语乐坛的历史正在被再一
次改写，只不过这次不是一个“周杰伦式”人物，
而是AI。
  或许正因如此，《太阳之子》所承载的期待
里，不仅有大众情怀层面的加持，还有一部分对人
类本真创作的再次怀念与集体回望。本报综合报道
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演出剧照（资料图）

周杰伦


