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9部门发文！中国实施绿色消费推进行动
  新华社北京1月5日电 挑选家电青睐节能降噪，
购买食品偏爱绿色有机，闲置交易持续升温……向
“绿”而行的消费新风，正催生新消费、重塑新
生活。
　　1月5日，商务部等9部门发文实施绿色消费推进
行动，进一步倡导绿色消费，推动形成绿色低碳的生
产方式和生活方式。
　　推进行动涵盖7方面20条举措，涉及大众吃、
穿、住、行、用、游等各领域，包含消费与生产、流
通、回收、再利用各环节。
　　吃——— 加大绿色农产品供应、发展绿色餐饮。
　　新年伊始，贵阳云岩区一家惠民生鲜超市内，从
基地直采直供的新鲜蔬菜吸引市民纷纷选购。
　　民以食为天，“吃得绿色”的分量，早已超越舌
尖滋味，关乎个人健康，以及从田间到餐桌的可持续
发展。
　　推进行动提出进一步加大绿色农产品供应，鼓励
企业扩大绿色食品、有机农产品、名特优新农产品和
地理标志农产品等优质商品采购。
　　减少油烟排放，制止餐饮浪费，推广使用可降
解、可重复利用的餐盒、包装袋；鼓励餐饮服务企业
和企事业单位食堂引导消费者适量点餐，践行“光盘
行动”，推行“小份餐”“小份菜”，按需取食……
推进行动引导人们践行一餐一饭间的文明，实现物尽
其用、食尽其材。
　　住——— 让“绿意”安家，住绿色饭店，享贴心
家政。
　　住宿不只是简单的栖身之所，更是人们亲近自
然、践行环保、享受健康的重要载体。
　　推进行动提出，鼓励购买获得绿色产品认证的绿
色智能家电产品、无氟空调等。鼓励选购绿色家装厨
卫产品，选用绿色建材，聚焦绿色、智能、适老等
方向。
　　竹牙刷、竹梳子、竹拖鞋……浙江安吉一家特色
民宿内，这些竹制品不仅外观雅致，更因其可降解特
性，减少了环境负担。
　　推进行动提出，培育绿色饭店，推广无毒、节
水、可降解清洁剂、客房耗材及布制拖鞋等可降解
物品，提供大瓶装或可续充型洗浴用品，不主动提
供一次性塑料用品。创新健康睡眠客房等特色
服务。
　　推进行动还提出，创新家政服务模式，推广在线

预约、共享家政服务。
　　行——— 促进汽车绿色消费、创新绿色共享。
　　汽车以旧换新政策实施以来，新能源汽车占比近
60%。每逢节假日，骑行旅游成新风尚，文旅经济
“绿”意盎然。
　　推进行动提出，做强汽车产业链，挖掘二手车、
汽车租赁、汽车改装、汽车共享等“后市场”潜力，
探索盘活闲置车辆增收，支持发展房车露营、汽车影
院、自驾游等新型消费。
　　共享经济作为资源配置的新模式，在推动绿色发
展中扮演着日益重要的角色。推进行动提出，大力发
展绿色租赁服务，创新绿色消费模式，鼓励出行共
享、空间共享、物品共享。
　　在这之中，科技支撑至关重要。推进行动倡导
“人工智能+绿色消费”，创新智慧产品、智慧场
景，利用先进技术加强资源匹配、智能调度，提升智
能化服务水平，推动资源高效利用。
　　用——— 推动绿色循环回收、发展二手商品流通。
　　少些“一次性”，多些“可循环”。此次推进行
动还提及，鼓励商品零售经营者通过提供帆布袋、购
物筐、购物车服务等方式。鼓励电子商务经营者与快
递企业合作，对满足物流配送需求的商品包装，实行
电商快件原装直发。
　　“3个塑料瓶合成一条丝巾”“吃掉旧电池，吐
出新电池”……推动绿色循环回收，不仅能为消费
者解决“除旧”的后顾之忧，也能有效“变废为
宝”。
　　推进行动明确，推动建设“回收点+中转站+区
域分拣中心”三级回收体系；鼓励市场主体提供智能
回收箱、预约上门回收等服务，推动建设全国统一的
回收服务平台。
　　在二手商品流通领域，推进行动鼓励设立二手小
店、商品寄卖店，发挥闲置物品、二手奢侈品利用
价值。
　　也要看到，绿色消费市场仍有短板。比如，绿色
产品标准、认证、标识体系尚不统一，二手交易市场
有待规范等。推进行动还提出，推动我国绿色消费领
域重点标准与国际接轨，加强标准和合格评定领域交
流合作等。
　　随着各项举措的持续深化，相信绿色消费将更加
便捷普及，带动千行百业加速转型升级，让高质量发
展的绿色底色更鲜亮。

醒醒！警惕“童星美梦”变“噩梦”
□本报评论员 薛静

  近年来，随着互联网短视频与微短剧市
场的爆发式增长，一种将少儿培训与演艺经
纪深度捆绑的“儿童造星”模式悄然兴起。
它打着艺术培训、影视通告、IP孵化的旗
号，背后却隐藏着层层套路与虚假承诺，形
成一条收割家长的灰色产业链。
       （据《新华每日电讯》）

  近年来，各类童星培训机构如雨后春笋般冒
了出来，儿童演艺的市场规模正在不断扩大，儿
童演员正在从边缘配角走向叙事中心，然而看似
欣欣向荣的“儿童造星”模式却乱象丛生。
  “普 通 孩 子 也 能 当 演 员”“签 约 即 上
戏”……直播间里的诱人话术和线下上万元的付
费课程，共同编织出一场场虚妄的“童星梦”。不少
家长投入巨额资金换取“出演”名额，换来的却可
能是一部无法播出的“自嗨式”短剧、一纸无法兑
现的合同。当美梦的泡沫破裂后，家长损失了钱财
不说，也给孩子成长带来了负面影响。
  孩子的成长自有其科学规律，“拔苗助长”
有违客观规律。然而近些年，在“出名要趁早”
和短剧爆火等多重因素影响下，很多家长也做起

了“造星美梦”，幻想着孩子能一夜成名，早点
站到名利场上。但现实却是，许多孩子被动掉进
了骗局，不仅难以圆梦，反而可能因高强度拍摄
等导致学业中断。更有甚者，在模仿表演中接触
粗制滥造、情节失当的剧情内容，被误导甚至被
引入歧途。
  深究“儿童造星”的根源，板子不能只打在
家长身上。当前，儿童演艺行业的专项规范仍存
在空白，儿童参加演出的合规途径、工作时间、
工作环境、劳动报酬、内容范围等都不够明确。
整治“儿童造星”乱象，需要协同治理。监管层
面，须严厉打击无资质机构、虚假宣传和合同欺
诈，设置经纪公司和经纪人黑白名单制度，提升
行业透明度。法律层面，要加快推动制定儿童参
与商业演艺的专项法规，为儿童演艺划定清晰红
线。平台层面，需运用技术手段，对以“童星招
募”“剧组直招”为名的账号和直播内容加强识
别与审核，对“保过”“内推名额”“付费上
镜”等诱导性话术进行关键词封堵与预警。
  “童星梦”本没有错，但它不该成为不法分
子牟利的工具，孩子们也不该成为待价而沽的
“商品”。家长作为孩子的第一责任人，应当保
持理性，明白“父母之爱子，则为之计深远”，
望子成龙的前提是尊重孩子天性，让孩子健康快
乐地长大，别让“童星美梦”变“噩梦”。

2025年我国累计发布

226项食品农产品

安全领域国家标准物质

开年生产忙

  1月4日，在山东省青州市邵庄镇一家车辆零部件制
造企业，工人在车间内生产作业。元旦过后，各地企业
纷纷开足马力抓紧生产，赶制订单，力争新年“开门
红”。      新华社发

  新华社北京1月5日电 记者5日从市场监管总局获
悉，2025年，市场监管总局累计批准发布226项食品农
产品安全领域国家标准物质，为农药兽药残留检测提供
精准计量支撑，进一步筑牢食品农产品安全防线。
　　标准物质是开展化学、生物等检测活动必不可少的
“标尺”和“砝码”，是国家计量能力建设的关键
要素。
　　在杀虫剂残留检测方面，甲醇中抗蚜威溶液标准物
质、甲醇中毒死蜱溶液标准物质的投入使用，可提升不
同实验室杀虫剂残留检测结果可比可信性。在除草剂残
留检测方面，丙酮中扑草净溶液标准物质、丙酮中三氟
羧草醚溶液标准物质的投入使用，可提升除草剂残留检
测过程精准性，为食品农产品质量把控提供有力支撑。
在兽药残留检测方面，甲醇中氧氟沙星溶液标准物质、
乙腈中隐色孔雀石绿溶液标准物质的投入使用，能够为
畜禽产品、水产品等食品的兽药残留检测提供精准
依据。

  据新华社北京1月4日电 国家卫生健康委、工业和
信息化部等部门4日公布，第四批鼓励仿制药品目录收
录21个品种、47个品规，收录药品涉及抗肿瘤、神经系
统、辅助生殖、放射性诊断等领域用药。
　　据介绍，第四批目录继续以患者治疗需求为导向。
针对我国企业研发薄弱环节，优先收录新靶点、新作用
机制产品。如缓解血液透析患者慢性肾病相关中重度瘙
痒的地非法林；4个境内未上市放射性药品，涵盖治
疗、诊断和定位用药。
　　同时，在考虑有效性基础上，优先收录境外已进入
一线指南推荐的产品。如治疗失眠的苏沃雷生，主要解
决入睡难、睡不长问题，也减少白天嗜睡和疲劳的不良
反应，可以弥补我国已上市药品不足，为临床提供更多
选择。
  为保障鼓励仿制药品目录顺利实施，国家卫生健康
委联合相关部门建立沟通会商机制，按职责推进鼓励仿
制药品研发、注册、生产、使用、报销等配套政策衔接
协同，促进合理使用，保障药品供应。

我国发布第四批

鼓励仿制药品目录


