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　　本报讯（记者 郭超）音乐剧《飞天》于9月7日
晚在潍坊大剧院上演。演出开场前，举办了《飞天》
潍坊站主演见面会。主演高天鹤、李泽美、苏锡凡、
杨璐、杨子言、葛诺亚到场，从创作、表演、巡演等
方面，分享台前幕后故事、角色塑造心得以及与角色
一同成长的故事。
　　当天下午3时许，活动现场座无虚席。在大家的翘
首期待中，《飞天》演员悉数到场，与观众共同开启
一场跨越时空的文化体验。在互动提问环节，演员分
享了一路走来的心路历程。从接到演出任务到角色理
解和塑造，每个环节都带给大家难忘体验和深刻

印象。
  “赶路人”饰演者高天鹤说，最令自己印象深刻
的，就是音乐人三宝为“赶路人”这个角色全新创作
的《牺牲》唱段。高天鹤介绍，自己在舞台上时完全
与角色相融，每次唱起这个唱段都特别感动，足可以
骄傲和铭记一生。在见面会现场，高天鹤还为大家清
唱了几句，现场响起热烈掌声。
　　此外，不少演员表示，来到潍坊还未深入“打
卡”潍坊的传统文化。为此，主办方特别邀请国家级
非物质文化遗产代表性项目杨家埠木版年画代表性传
承人杨乃东来到现场，通过现场互动与教学，让演员
与现场观众深入了解了年画的制作过程。杨乃东重点
从杨家埠木版年画的历史、造型、线条、题材、寓意
等方面作了介绍。互动体验环节，演员们对这项传统
文化感到十分好奇和喜欢，纷纷动手体验木版年画制
作，现场充满欢声笑语。
　　见面会在现场观众的提问环节中落下帷幕，大家
表示十分期待当晚大戏的精彩上演。
　　据悉，《飞天》以莫高窟壁画艺术为灵感，将以
敦煌研究院首任院长常书鸿先生为代表的一代代敦煌
文化守护者的故事浓缩为“守护人”和“赶路人”两
个典型形象，串联起《鹿王本生》《千钉求法》《入
海求珠》《舍身饲虎》四则经典故事，生动展现一代
代守护者捍卫文化遗产的坚定决心。
  值得一提的是，继音乐剧《蝶》之后，李盾、三
宝、关山——— 中国原创音乐剧“铁三角”再度聚首，
创作出了这部兼具历史厚重感和人性温情叙事的舞台
作品。《飞天》曾获第十七届精神文明建设“五个一
工程”优秀作品奖等荣誉。

音乐剧《飞天》主创分享创作故事

　　本报综合消息 第82届威尼斯国际电影节当
地时间9月6日晚揭晓主要奖项，中国演员辛芷蕾
凭借在影片《日掛中天》中的精彩表现荣获最佳
女演员奖。
　　《日掛中天》由蔡尚君执导，辛芷蕾与张颂
文、冯绍峰等联袂出演。影片讲述一对昔日恋人
分别多年后在南方小城重逢，却被命运裹挟最终
走向悲剧的故事。影片拍摄地覆盖广东省多座城
市，展现独特的岭南文化风貌。

中国演员辛芷蕾

获威尼斯电影节大奖

一人追剧，全家讨论

　　《弄潮》的走红，并非依赖流量套路，而是以
“还原时代质感、传递精神力量”为核心，让不同年
龄层观众都能在剧中找到情感落点。
　　这部剧讲述了普通女工王巧绘在改革开放浪潮
中，凭借坚韧与智慧突破自我、实现价值的故事。为
了让这段时代故事“活”起来，剧组特地奔赴湖南纺
织厂采风，对照老照片还原工厂设备、商业场景；原
创设计36套服装，从蓝布工装的走线到衬衫领口样
式，都贴合上世纪80年代审美；女主角使用的蝴蝶牌
缝纫机、剧中搭建的广交会场景，均以历史影像为参
考，每一个细节都满含时代记忆。
　　这些细节，也成了中年观众的“情感开关”。不
少经历过那个年代的观众说：“蝴蝶牌缝纫机我家以
前也有，看到它就像见到老伙计，特别亲切。”而对
于年轻人来说，剧中传递的女性奋斗故事更能击中内
心——— 王巧绘面对职场歧视、家庭压力时的不屈，与
伙伴们相互扶持的温暖，恰好符合年轻群体的价值认
同。弹幕里，年轻观众留言：“这种不向命运低头的
精神，在任何时代都值得学习。”
　　该片也成了许多家庭交流的纽带，“全家一起
看”并不罕见。年轻人向父母请教上世纪80年代的历
史，父母借着剧情分享自己的成长故事，“一人追
剧，全家讨论”的氛围，让短剧从“个人娱乐”升级
为“家庭社交话题”。

短剧正迈向

“精品发展”3.0时代

　　《弄潮》的走红，也标志
着短剧行业正从“粗放增长”迈
向“精品发展”的3.0时代。市场
不再是“流量为王”，而是“口碑
与流量并存，质量与收益双赢”。
　　过去，短剧常被贴上“内容粗
糙”“碎片化娱乐”的标签，1.0时代
的探索期，多依赖猎奇剧情吸引流
量；2.0时代虽题材渐趋多元，但质量仍
参差不齐。而《弄潮》的出现，用“叫好
又叫座”的成绩证明：短剧也能有深度、有
温度，也能成为传递文化价值的载体。
　　从“叫好”来看，《弄潮》收获了行业内外
的广泛认可。知乎、抖音等平台上，观众称赞其“还
原了真实的上世纪80年代”“把女性成长故事讲得细
腻动人”；从“叫座”来看，依托红果短剧成熟的分
发体系，《弄潮》通过短视频平台剪辑“名场面”
“情感高光时刻”，精准吸引用户，不仅带动播放量
飙升，更推动红果短剧平台用户新增量环比增长，实
现“内容传播”与“平台增长”的双赢。
　　《弄潮》的实践，更为短剧行业3.0时代提供了可
复制的“精品化路径”。在内容创作上，它证明“现
实题材+情感共鸣”是打破用户圈层的关键——— 只有
扎根现实土壤，聚焦普通人的情感与成长，传递正向
价值观，才能让不同年龄、不同背景的观众产生共
鸣；在运营策略上，“分众化传播+多端分发”的模
式，能最大限度扩大作品覆盖范围，避免“一刀切”
的传播浪费，让好内容触达更多潜在观众；在平台布
局上，“长期主义”理念不可或缺，只有摆脱短期流
量诱惑，专注于优质内容的积累与打磨，才能在激烈
的市场竞争中站稳脚跟。
　　从行业发展趋势来看，随着观众审美水平的提升

与监管政策的完善，“低质化”“猎奇化”的短剧将
逐渐被市场淘汰，精品短剧将成为行业发展的主流方
向。目前，已有多家短剧平台推出类似的精品创作扶
持项目，短剧行业正迎来“重质量、讲价值”的良性
竞争格局。
　　从《弄潮》的破圈传播，到短剧3.0时代的到来，
可以清晰地看到：无论行业如何发展，“内容为王”
永远是不变的真理。在短剧行业竞争日益激烈的今
天，唯有坚守创作初心，深耕优质内容，以观众需求
为导向，以价值传递为目标，才能打造出更多像《弄
潮》这样的精品力作，让短剧真正成为有温度、有深
度、有影响力的文化载体，推动整个行业迈向更高质
量的发展新阶段。        本报综合报道

短剧《弄潮》还原时代质感

用细节打开观众情感开关
　　当一部短剧能让年轻人为女性奋斗刷
屏，让中年人对着镜头里的蝴蝶牌缝纫机追
忆青春，甚至催生出“全家围坐追剧、三代人
聊时代”的温馨场景，上线至今，《弄潮》在红
果短剧与抖音双端播放量合计突破3亿，热度
值飙至5233万；更将影响力扩散到全年龄层，
30岁上下观众群体各占约一半，既收获了年轻
人的喜爱，也赢得了中老年人的认可。

《弄潮》剧照

演员正在体验木版年画制作。

辛芷蕾


