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  截至8月6日19时，暑期档总票房已突破75亿元，连续多日单日票房破亿，为整个行业注入了一
剂强心针。在这场盛宴中，除了《南京照相馆》的强势领跑，两部国产动画电影票房双双逆跌，
显得尤为引人注目——— 它们是《罗小黑战记2》与《浪浪山小妖怪》。这两部作品的特殊之处在
于，它们并非横空出世的原创故事，而是分别植根于已有深厚群众基础的IP土壤。

票房口碑双赢背后值得反思

　　在电影产业，票房与口碑是衡量一部作
品成功与否最直观也最残酷的两把标尺。对
于从番剧孵化而来的大电影而言，这份成绩
单不仅反映了作品本身的质量，更深刻地揭
示了其在“粉丝圈层”与“大众市场”之间
取得平衡的能力。2025年暑期档的这两部作
品，恰好呈现了两种截然不同但同样值得深
思的样本。
　　《罗小黑战记2》的成功，首先归功于其
对核心粉丝群体的精准回馈与深度绑定。这
是一个历经14年沉淀的IP，许多“粉丝”从
学生时代追随至今，对作品有着深厚的情感
寄托。制作方“六年磨一剑”，坚持二维手
绘，全片原画稿超20万张的匠心精神，正是
对这份长情等待的最好回报。这种“慢工出
细活”的模式，在快餐式娱乐时代显得尤
为珍贵，也构成了其口碑发酵的基石。
　　然而，这种模式也存在其固有的局
限性。影片的“粉丝属性”较强，其庞
大而复杂的世界观（如妖灵会馆、灵质
空间等设定）和众多角色关系，对于
未接触过前作的路人观众而言，存在
一定的理解门槛，其核心受众仍以
动漫圈层为主，圈层壁垒难以
打破。
　　《浪浪山小妖怪》的崛起
更像是一次“爆款驱动”的
精准打击。该片脱胎于动画

短片集《中国奇谭》，短片
中的台词“我想离开

浪浪山”之所以能
成为席卷社交平

台 的 网 络 热
梗，是因为
“ 浪 浪

山”被巧妙地构建为当代职场环境的缩影，
而笨拙又努力的小猪妖，则成为了万千“打
工人”的自我投射。电影版延续了这一“草
根无名者叙事”，再次锚定了年轻观众群
体，引发了强烈的代入感和共鸣。
　　然而，影片也面临着其独特的创作挑
战。有豆瓣评论指出，短片改长片普遍存在
“文本支撑不足”的问题，即保留了风格和
笑点，却缺乏一个足够过硬的故事内核来支
撑长片叙事。电影能否在拉长故事线的同
时，保持短片的神韵与力量，是其最终能否
将高期待值兑换为高票房的关键。

优秀番剧如何“华丽转身”

　　优秀番剧改编电影，需要完成从“剧集
感”到“电影感”的华丽转身。《罗小黑战
记2》提供了一个极佳的范本。它没有选择延
续番剧的日常单元剧风格，而是进行了一次
彻底的电影化重写。影片的故事承接第一部
电影的结尾，但讲述的是一个全新的、独立
的冒险故事，即使是新观众也能毫无障碍地
理解主线剧情。同时，影片摒弃了传统动画
中简单的对立人设，采用了多线并行的叙事
结构，大大增加了故事的层次感和悬念感。
　　如果说叙事是骨架，那么视听语言就是
血肉。电影感的营造，离不开远超剧集规格
的视听奇观。
  《罗小黑战记2》最被称道的便是其“燃
起来了”的打斗场面。这背后是惊人的工作
量：原画量从第一部的7万张增加至20万张，
大量动作场景采用每秒24帧的“一拍一”逐
帧手绘技术。这种不计成本的投入，换来的
是在电视或手机屏幕上无法体验到的、丝滑
流畅且充满力量感的动作奇观，这本身就是
吸引观众走进影院的核心理由。
  《浪浪山小妖怪》虽然脱胎于短片，但
在电影化过程中，其主创团队——— 上海美术
电影制片厂，发挥了其深厚的艺术底蕴。影
片在美术上创造性地融合了中国传统绘画的
笔墨意境与现代电影的光影技术，配乐上则
以传统乐器为基底，打造了一场纯正的“国

风视听盛宴”。这种对中式美学的极致追
求，其目的就是在大银幕上营造出

一种独特的、沉浸式的文化氛
围，这与短片以情节

和情绪为主的表达方式形成了质的区别。

开拓全产业链多元化发展

　　当一部番剧改编电影在票房和口碑上取
得成功，这往往只是一个开始，而非终点。
在当下的文娱产业环境中，电影本身正日益
成为一个超级“ IP放大器”。它的高曝光
度、高话题性和独特的观影仪式感，能够瞬
间将一个原本局限于圈层的IP推向国民级认
知，从而为其后续的全产业链开发铺平道
路，实现从单一“票房经济”向多元化“IP
生态”的战略升级。
　　以《罗小黑战记2》和《浪浪山小妖怪》
为代表，我们可以清晰地看到当前国产动画
IP在电影化过程中两种主流的开发模式。
《罗小黑战记2》是典型的“从下至上”、由
粉丝驱动的成长路径。该系列始于2011年的
独立Flash动画，通过“慢工出细活”的方
式，在长达十余年的时间里，通过网络番
剧、漫画等形式，一点一滴地积累核心粉
丝，并依靠早期的衍生品（如表情包、玩
偶）销售来“反哺”创作。
　　《浪浪山小妖怪》则是“从上至下”、
由“平台”主导的战略布局。依托于《中国
奇谭》这一爆款短片集积累的巨大声量，其
背后的上海电影集团迅速作出反应，从项目
初期就定位“奇谭宇宙”IP，并成立了专门
的IP运营平台“上影元”，旨在构建贯穿创
作、开发到商业变现的全链路体系。在电影
上映前，衍生品开发、品牌联名、授权合作
等商业化布局已经全面铺开，在IP热度最高
的时候，通过快速、多元的商业化运作，将
“情绪价值”和“国民认知度”迅速转化为
商业收益。
　　当我们的动画电影，既能让忠实“粉
丝”在影院里会心一笑，又能让路人观众感
动落泪；既能在社交媒体上引爆话题，又能
在线下商场里带动消费，那么，“国漫崛
起”将不再是一句需要反复自证的口号，而
是我们这个时代文化自信的真实写照与产业
常态。本报综合报道

  本报综合消息 记者8月6日从吉林省政府新闻办
召开的新闻发布会获悉，150部影片将角逐第二十届中
国长春电影节“金鹿奖”十大奖项，8月23日至28日电影
节举办期间，还将举行一系列相关文旅活动。
　　长春是新中国电影的发源地，中国长春电影节创办于
1992年，是享誉海内外的电影文化盛会。今年适逢中国电
影诞生120周年、长影建厂80周年，为此电影节期间将举行
一系列特别活动。其中，包括“长影优秀电影展”“多彩
映象主题展映周”“俄罗斯精品影片展映”“光明影院”
无障碍公益放映等展映活动；开启关于中国电影高质量发
展的深度对话，举办第八届中国电影新力量论坛、第二届
中国电影制片人峰会、文学新力量论坛等一系列高规格、
高水准交流活动；举办“金鹿创投”“文化产业招商”等
一系列活动，持续深化“电影+”跨界赋能战略。

    150部影片将角逐

  长影节“金鹿奖”十大奖项
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