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党员10027.1万名　基层党组织525.0万个
中国共产党党员队伍稳步壮大 结构持续优化 基层党组织建设更加坚强有力
  新华社北京6月30日电　中央组织部最新党内统
计数据显示，截至2024年底，中国共产党党员总数为
10027.1万名，比上年净增108.6万名。党的基层组织
525.0万个，比上年净增7.4万个。中国共产党坚持用改
革精神和严的标准管党治党，着力建强基层组织、锻
造过硬队伍，为以中国式现代化全面推进强国建设、
民族复兴伟业提供坚强组织保证。
　　党员总量平稳增长。党员总量比上年增加1.1%。
全年发展党员213.1万名，其中生产、工作一线的112.0
万名，占52.6%；大专及以上学历的115.9万名，占
54.4%；35岁及以下的178.4万名，占83.7%。
　　党员队伍结构持续优化。截至2024年底，大专及
以上学历党员5778.6万名，占57.6%，比上年提高1.4个
百分点；女党员3099.5万名，占30.9%，比上年提高0.5
个百分点；少数民族党员773.4万名，占7.7%，与上年

持平；工人和农民仍是党员队伍主体，占总数的
32.7%。
　　党员教育管理进一步加强。各级党组织坚决贯彻
落实党中央决策部署，巩固拓展学习贯彻习近平新时
代中国特色社会主义思想主题教育成果，扎实开展党
纪学习教育，进一步加强党员教育培训，全年培训党
员数量比上年增长16.5%，县级以上党委对436.6万名
基层党组织书记开展脱产培训。党的组织生活严格规
范，3200个地方党委领导班子召开民主生活会，451.8
万个党支部召开组织生活会、开展民主评议党员。党
内表彰激励关怀有力推进，各级党组织共表彰先进基
层党组织17.5万个，表彰优秀共产党员72.8万名，表彰
优秀党务工作者24.0万名。全年颁发“光荣在党50
年”纪念章89.4万枚。
　　基层党组织不断夯实巩固。全国共设立基层党委

30.6万个、总支部33.0万个、支部461.4万个，分别比上
年增加0.9万个、0.5万个、6.0万个，组织设置更加科
学规范。抓党建促乡村振兴深入推进，村党组织带头
人队伍建设不断加强，48.5万名村党组织书记中，大
专及以上学历的占47.6%，比上年提高3.6个百分点。
持续派强用好驻村第一书记，现任驻村第一书记19.2
万名，覆盖全国39.5%的行政村。党领导基层治理的
体制机制更加健全，为基层减负赋能深入推进，城乡
社区党建工作力量进一步充实，党建引领基层治理效
能持续提升。各领域党的组织覆盖持续巩固扩大，机
关、事业单位、企业和社会组织党建工作取得新成
效，基层党组织政治功能和组织功能不断增强，党的
政治优势、组织优势不断转化为发展优势、治理优
势，为服务党和国家工作大局、推动经济社会高质量
发展凝聚强大力量。

1至5月限上零售额445.2亿元 我市消费市场持续升温

  本报讯（记者 宋玉璐）6月30日，市政府新
闻办举行新闻发布会，介绍提振消费工作情况并回
答记者提问。
  今年以来，我市先后印发《潍坊市加力提振消
费行动方案》《关于促进服务消费高质量发展的实
施方案（2025-2027）》和《2025年“一局一品”提
振消费专项行动工作安排》，启动实施2项提振消
费专项行动，修订《潍坊市会展业高质量发展政策
措施》。1至5月，全市实现限上零售额445.2亿元，
同比增长12.4%，居全省第4位，高于全省5个百分
点，高于全国6.1个百分点。
  全市先后举办系列促消费活动200余场，先后发
放“惠享潍坊购物餐饮”消费券、“惠享潍坊·嗨购保
税”消费券，接续春节、“五一”消费热潮，持续保持市
场热度。评选推出“潍坊十大地标美食”和“十大电商
企业、十大网销品牌、十大电商主播”，编印《寻美潍
坊city walk攻略》，联合驻潍高校评选“乐购潍
坊”形象大使，多形式、多角度宣传推荐我市的特
色美食、名优产品、重点节会活动，不断扩大城市
消费知名度和影响力。在风筝会期间举办“春游齐
鲁服务消费季”，创新打造了“风筝+消费”融合
新模式，有机串联文娱旅游、体育赛事、健康养老

等服务消费，将我市促消费活动影响范围扩大到全
国甚至国际，累计吸引23.6万人次参与。
  加力扩围提质实施消费品以旧换新，相继制定
实施汽车、家电、数码产品、电动自行车和家装厨卫
等6项消费品以旧换新实施细则。今年新增手机、平
板、智能手表（手环）等数码产品。家电以旧换新在去
年8类产品的基础上新增净水器、洗碗机、电饭煲、微
波炉等4类产品。将11类家居产品和25类适老化改造
产品纳入家装厨卫“焕新”补贴。今年参加消费品以
旧换新的市场主体和产品型号进一步增多，家电前
两批参与企业达到1350家，是去年家电参与企业总
量的3.5倍；家装厨卫“焕新”产品型号超39000个，是
去年的7倍。截至6月24日，商务领域消费品以旧换新
交易超88.1万笔，直接拉动消费超过81.4亿元。
  组织重点品牌厂家和商贸企业持续开展进社
区、进乡村、进政企、进平台、进展会活动，将政
策信息、优质产品和服务送到消费者身边。开展电
商主播探店活企促销行动，组织30名电商主播达
人，走进青州花卉等20余家电商产业带企业直播打
卡，拍摄短视频200余条，开展直播500余场，吸引
近千万人次观看，帮助120余家企业、300余款产品
实现网络销售额8000余万元。

《潍坊市2025年消费品以旧换新居家适老化改造补贴实施细则》发布

  本报讯（记者 宋玉璐）6月30日，《潍坊市
2025年消费品以旧换新居家适老化改造补贴实施细
则》政策例行吹风会召开。
  为全面贯彻落实国家、省决策部署，进一步释放
银发消费潜力，促进全市老年人生活品质提升，市民
政局会同市发展改革委、市财政局、市住房和城乡建
设局、市商务局、市市场监管局印发《潍坊市2025年
消费品以旧换新居家适老化改造补贴实施细则》。
  《潍坊市2025年消费品以旧换新居家适老化改
造补贴实施细则》明确补贴对象是在潍坊市60周岁
及以上老年人，且所购产品收货地址在潍坊市境内
的。补贴范围涵盖对地面和门改造、卧室改造、如
厕洗浴设备改造、厨房设备改造、物理环境改造、
智能辅助设备等6种改造场景，共25个品类居家适
老化改造产品。补贴标准为单件产品补贴额度为其
实际销售价格的30%，是所有消费品以旧换新补贴
政策中补贴比例最高的。同时明确每位个人消费者
购买每件产品可补贴1次，每件补贴不超过2000
元。最多购买6件补贴产品，总补贴金额不超过
12000元。参与居家适老化改造补贴政策的产品，
不重复参与其他消费品以旧换新补贴政策。消费者
在享受政府以旧换新居家适老化改造补贴时，可同
时叠加享受商家各类优惠政策。实施时间自潍坊市
家装厨卫“焕新”服务平台上线之日起，补贴资金
使用完毕即止。政策如提前结束，及时发布公告。
本次适老化改造补贴采取线上“一键申领”。消费
者通过云闪付App“鲁换新”小程序或“潍坊以旧
换新”专栏，完成实名认证后领取相应产品种类的
补贴。领取成功后，消费者可前往参与活动的线下
门店购买政策适用商品，商家核销补贴券后，使用
云闪付支付享受立减优惠。

  本轮消费品以旧换新居家适老化改造补贴的具
体申领流程：
  申领步骤。打开云闪付App，点击“鲁换新”
小程序，选择“潍坊市”，进入“居家适老化改造
专区”。点击进入“补贴资格券申请”，输入姓
名、手机号、身份证号，进行资格校验。校验完成
后，根据个人需求选择“适老化改造类型”，查看
并领取相应的补贴券。如顾客无云闪付App，可以
通过手机应用商店下载，实名注册并绑定个人银行
卡。购物时，消费者出示补贴资格码，商家使用专
用资格核销终端扫描补贴资格码，自动激活活动商
品优惠，平台系统自动核销补贴权益，按照优惠补
贴后的金额进行支付。支付完成后，消费者需配合
商家做好订单信息和资料上传。
  注意事项。为方便老年群体，专门增加了家属
代领代买通道。校验为非60岁以上消费者，确认是
否代买。代买消费者需上传老人身份证正反面照
片。每人最多可领取6个不同品类的补贴券，消费
券获取后，注意查看补贴券状态，在有效期限内使
用。若补贴券未使用，过期失效后，可再次领取。
补贴券领取人和实际付款人必须一致。在核销环
节，展示消费券即可实现支付立减，同时叠加各家
银行补贴优惠。
  保障措施。为确保顾客和企业在活动使用过程
中遇到的问题能够得到及时解决，银联商务提供了
多维度的服务支持。客服热线：银联商务24小时客
服电话95534，顾客和企业如有任何疑问，均可随
时拨打咨询。另外银联商务还提供专业服务：为参
与本次活动的每个企业指定了一对一服务的专业人
员，为企业提供全程指导和支持，全力保障活动顺
利实施。

别让儿童图书
沦为“奢侈品”

□本报评论员 赵春晖

  “童书太贵了，快买不起了。”前两天，
走出书店的北京市民王女士向记者抱怨
道，“有的童书一本书没几页，却动辄上百
元。”记者近日走访北京多家书店儿童图书
区看到，确实有不少童书包装非常精美，
相应的价格不菲。在书店采访30位家长发
现，大多数家长都表达了市面上儿童读物
价格太贵的观点。 （据《法治日报》）

  儿童图书是孩子获取知识、塑造价值观的基
石，也是培养想象力与创造力的沃土，是成长路
上的良师益友。但如今的图书市场，儿童读物却
有变为“奢侈品”的趋势，图书的外包装变得越
来越精美，价格更是水涨船高，一本儿童图书的
价格动辄几十元、上百元，这种拒人于千里之外
的定价，已经超出了普通家庭的消费能力，很容
易把孩子挡在知识的大门之外。
  造成儿童图书价格高昂的原因有很多，出版
成本是重要因素，但市场的过度商业化才是主要
推手。一些出版商瞅准了家长在教育投入上的
“舍得”，为追求更高利润，就将图书过度包
装，打着“豪华版”“典藏版”的旗号，声称这
些精美包装、精巧设计能够“激发孩子的阅读兴
趣”，实际上只不过是骗人的营销手段。
  儿童图书最大的功能是供孩子随时随地可以
翻阅，进而从中获取精神食粮。出版商却把心思
花在书本的外包装上，使得儿童读物的“形式大
于内容”，让家长陷入了“买椟还珠”的尴尬境
地。而且，图书包装过于豪华，也极容易把儿童
的注意力带偏，诱发虚荣、攀比之风，与阅读的
初衷背道而驰。
  构建健康的儿童读书生态，纠正“奢侈化”
倾向，需要社会各方共同努力。有关部门要加强
对儿童读书包装、定价的监管和引导，促进行业
健康有序发展。出版机构应该正视儿童和家长的
需求，明确儿童图书的核心价值是传播知识，要
把主要精力放到书本的内容把关和图书质量提升
上，坚持“内容为王”而非“包装为王”。家长
更要增强理性消费意识，尽量选择物美价廉的平
价图书，多关注图书内容，坚决杜绝奢靡、攀
比、虚荣之风污染孩子的阅读心态，从消费端给
“高价童书”降降温。
  只有当儿童读书定价符合正常家庭的消费能
力，知识才会随着书本飞入千家万户，成为照亮
更多孩子成长道路的“灯塔”。


