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有条件的二级及以上综合医院要开设老年医学科
  新华社北京5月8日电 记者8日从国家卫生健康
委获悉，近日印发的《老年医学科建设与管理指南
（2025年版）》明确要求有条件的二级及以上综合医
院要开设老年医学科，并细化科室设置、人员配备、
服务模式等标准。
　　新版指南在2019年试行版基础上修订而成，强调
老年医学科应当以老年患者为中心，强化老年人群重
点疾病的早期筛查与早诊早治，在做好各种疾病诊疗
的同时，规范开展老年综合评估，强化老年综合征管
理与共病处理，加强安全用药指导，关注老年人心理
健康，最大限度维持或改善老年人功能状态、提高其

独立生活能力和生活质量。
　　根据新版指南，老年医学科应当设置门诊诊室、
病房、综合评估室。三级综合医院老年医学科住院床
位数不少于20张，二级综合医院不少于10张。老年医
学科门诊、病区及相关公用场所应当执行国家无障碍
环境建设有关法律法规，进行适老化改造，符合老年
患者活动场所及坐卧设施安全要求。同时，应当配置
基本抢救设备，包括气管插管设备、简易呼吸器、心
电监护仪、心脏除颤仪等。鼓励医院设置辅助洗浴设
备、电动护理床、自主转运装置、肠内营养液输注
泵、康复训练设备等。

　　新版指南要求，老年医学科要逐步建立多学科团
队工作模式，根据临床工作需要，主动吸纳内科、肿
瘤、中医、康复、精神心理、护理、药学、营养等各
专科医护人员，开展多学科联合诊疗、共病诊疗特色
服务，积极应用中医适宜技术和中西医结合诊疗方
案，推动老年医疗服务从单病种诊疗模式向多病共治
模式转变。
　　在人员配备方面，老年医学科每张病床应当配备
医师不少于0.3名，配备护士不少于0.6名。老年医学科
医师配置应当确保落实三级查房制度。鼓励医院配备
康复治疗师、营养师、心理治疗师、临床药师等人员。

“2025潍坊饮用水行业影响力品牌”

评选活动明日正式启动
  本报讯（记者 隋炜凤）为积极响应“中国品牌
日”精神，大力推动“潍坊品牌”发展，助力“更好
潍坊”建设，潍坊市融媒体中心、潍坊市云创意文化
传媒有限公司联合举办“2025潍坊饮用水行业影响力
品牌”评选活动。
　　活动自5月10日正式启动，采取线上投票和线下
专家评审相结合的方式进行。报名时间自即日起至5
月25日，报名邮箱：506801655@qq.com。投票及评审
时间为5月26日至6月5日。欢迎潍坊广大饮用水企业
积极报名参与评选，也欢迎广大市民朋友踊跃参与网
上投票，共同评选出潍坊饮用水行业的优秀企业和品
牌，合力推动潍坊饮用水行业更好发展。
　　主办方还将举办颁奖仪式暨“2025潍坊饮用水行
业品牌发展研讨会”。届时，国内行业资深专家及全
市饮用水企业负责人将齐聚一堂，围绕当下品牌创新
趋势、市场拓展策略等关键议题展开探讨，共谋企业
和行业创新发展路径。

我市个人住房公积金

贷款利率昨起下调
  本报讯（记者 窦圆娜）5月7日，记者从潍坊市
住房公积金管理中心获悉，根据中国人民银行《关于下
调个人住房公积金贷款利率的通知》，自5月8日起，下
调潍坊市个人住房公积金贷款利率0.25个百分点。
　　5月7日，潍坊市住房公积金管理中心发布《关于调
整个人住房公积金贷款利率的通知》，规定2025年5月8
日（不含）前已经发放的个人住房公积金贷款，自2026
年1月1日（含）开始，执行调整后的利率标准。2025年5
月8日（不含）前申请且未发放的个人住房公积金贷款，
执行调整后的利率标准。2025年5月8日（含）后申请的
个人住房公积金贷款，执行调整后的利率标准。
　　调整之后，贷款期限1至5年（含5年）的首套房
公积金贷款年利率将由2.35%降为2.1%，二套房的公积
金贷款年利率则由2.775%降为2.525%。贷款期限5年以
上的首套房公积金贷款年利率将由2.85%降为2.6%，二
套房的公积金贷款年利率则由3.325%降为3.075%。

  “因原材料价格上涨，造成经营成本增加，导
致流动资金周转紧张。在相关部门的推动下，银行
工作人员上门为我们办理了‘科创积分贷’，一下
子解了燃眉之急，真是太好了。”前不久，潍坊天
信散热器有限公司负责人李茂枝告诉记者。
　　民营经济高质量发展离不开科技金融的支持。
今年以来，寿光通过搭建政银企沟通平台，为企业
引入财政贴息政策，推出科创贷款等多种模式；成
立工作专班，16个市直部门组建“金融诊疗团”，
构建起“多维会诊+靶向施策+全链跟进”工作机
制，为融资企业实现“量身定制”。
　　“有了贷款支持，我们的项目得以顺利推进，而
贴息补助又进一步减轻了我们的财务负担。”山东日
兴新材料股份有限公司负责人张国强表示，此前，公
司曾获得山东省科技成果转化贷款500万元，并获得
省科技成果转化贷款贴息补助21.9万元。
　　华星医疗器械有限公司也是科技金融赋能的受
益企业之一。为了解决企业资金压力大等问题，寿

光市科技局等相关部门工作人员主动上门服务，详
细介绍了相关惠企政策，帮助企业成功获得了“鲁
科贷”40%的贴息政策支持，并与交通银行达成信
贷协议，获得了500万元的科技金融贷款。
　　近年来，寿光紧紧围绕科技金融这一主题精准
发力，通过解决科技企业融资难、融资贵的问题，
助力企业突破发展瓶颈，为经济高质量发展注入强
劲动力。2024年，寿光6家企业获得2024年度山东省
科技成果转化贷款贴息资金71.7万元，为科技企业
的创新发展提供了坚实的金融支撑。
　　以合作社286笔、1900万元的数字产销服务平
台交易数据为授信依据，运用数字金融服务平台为
寿光市王玉丽蔬菜专业合作社精准画像，有效整合
交易流水，采取“绿色通道+专项额度”双重保障
机制，实现当日申请当日放款50万元；得益于“关
单贷”，潍坊飞越进出口有限公司仅用72小时即完
成从授信审批到资金到账的全流程，有效保障了企
业订单按期交付，预计带动年度出口额增长
25%……在寿光，从大项目到小生意，从工厂车间
到建设现场，金融“活水”润泽千行百业，为民营
经济高质量发展提供源源动力。
　　据悉，寿光市还将持续发挥相关职能部门优
势，引导更多金融机构精准对接企业融资需求，通
过不断创新金融服务新模式、新机制，帮助民营企
业实现更快、更稳、更好发展。

  从“山里来的土”鸡蛋，到“0添加西”
梅；从“只有水盐和面粉，其他没了”调味
品，再到“120W”充电器，这些听起来极具
吸引力的商标，实则是商家玩的“文字游
戏”。商家通过拆分词汇、夸大描述、模糊标
注、大小字号混用等方式，把商标隐藏在文字
内，制造信息差，混淆视听，让消费者产生错
误认知，进而影响购买决策，以获得商业
利益。
  从陆续曝光的案例看，“心机商标”五花

八门，叫人眼界大开。企业的小算盘打得啪啪
响，看似合理使用了商标注册规则和商品标签
规则，实则欺骗、误导了消费者，侵犯了消费
者的知情权、选择权和公平交易权。如果任由
“心机商标”或类似昧了良心的欺诈行为大行
其道，对消费市场的伤害是难以估量的。
  经营者追求利益最大化的初衷可以理解，
但市场经济也是诚信经济和法治经济。注册
“心机商标”误导消费者的这种急功近利的营
销手段无疑是为企业的发展埋下了一颗定时炸
弹，与其费尽心思起名“擦边”，在法律边缘
疯狂试探，不如老老实实提高产品质量。
  治理“心机商标”乱象刻不容缓。有关部
门一方面应加强对商标注册的审查核实力度，
严防带有误导性、欺骗性，或与知名品牌相似
的商标进入市场；另一方面应建立常态化执法
机制，通过协同研判线索、制定行动方案、开
展现场检查等，集中查处商标侵权及误导性商
标案件，加大对违规行为的惩处力度，让商家
不敢、不能打这种“歪主意”。行业协会则应
当推动建立商业伦理公约，将“不利用商标制
造认知偏差”纳入企业自律准则。消费者自身
也应提高警惕，增强辨别能力，在购买商品时
不要被商标的名称所吸引，而要仔细查看商品
的成分、功效、产地等信息；若遭遇欺骗，要
拿起法律武器，捍卫自己的合法权益。

□本报评论员 孙瑞荣

别再让“心机商标”耍心机

  “买了‘去屑三分钟奇迹洗发水’，
用后发现去屑效果一般，根本没有奇迹可
言。找商家理论，对方说这款洗发水就叫
‘去屑三分钟奇迹’。”这是北京市民刘
爽前不久的一次网购经历。刘爽在网上发
布了自己的遭遇，发现不少人也有类似的
经历，网友将此现象称为“心机商标”，包括
“××0添加”酱油、“壹号土”猪肉等。网友
纷纷表示被这些商家绕进了“文字迷
宫”，不知不觉中掉入了其精心设计的消
费陷阱。   （据《法治日报》）

寿光：科技金融赋能民营经济高质量发展

□本报记者 窦浩智　通讯员 杨晓平 张春萍

市人民广场音乐喷泉

开启夏日常态化开放
  本报讯（记者 周晓晴）5月7日，记者从市城管
局获悉，市人民广场音乐喷泉将正式开启夏日常态化
开放，每周五、周六晚8时至9时准时与市民相约，以
灵动的水幕、多彩的灯光和激昂的旋律，为城市夏夜
增添一抹绚丽色彩。
  需要注意的是，如果遇到重大活动或恶劣天气，
音乐喷泉将暂停开放，市民可通过“潍坊城市管理”
微信公众号等官方渠道关注相关信息。
  市人民广场音乐喷泉以风筝为设计灵感，东西长
150米，南北宽160米，是全国占地面积最大的旱地喷
泉；水形丰富多样，主喷高达60余米，外围两层高拱
和一层低拱构成巨型花篮，南侧30米宽、10余米高的
水幕随音乐灯光变换色彩，还有矩阵式喷泉、跑泉、
迷幻飞蝶等26种独立水形，让人大饱眼福。


