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  因为对潍坊传统文化的热爱，山东谦和文
化传媒有限公司负责人邱华伟将文创作为自己
的创业项目，如今文创品牌直营店多达6家，
还通过直播带货、研学等方式弘扬推广潍坊传
统文化。“产品只是一个载体，文化才是核
心。希望通过文创产品，把潍坊的文化传播出
去，让更多的人认识潍坊、爱上潍坊。”邱华
伟说。
　　5月14日，记者来到山东谦和文化传媒有
限公司看到，年画娃娃抱枕、风筝纪念章、带
有潍坊元素的尺子……一件件做工精细的文创
产品让人目不暇接。
　　一套设计精美的“红木嵌银髹漆古琴音乐
机”吸引了记者的注意，这是一款极具潍坊地
域特色的多功能蓝牙音响。音乐机的整体造型
仿照诸城派古琴，精巧别致，古琴桌板上则是
以红木嵌银形式呈现了一个年画娃娃放风筝的
画面，同时还配套香筒、小花瓶等物品，让人
脑海里立刻浮现出一幅宁静而美好的画面，氛

围感和仪式感满满。
　　“这套文创作品现

在供不应求，深受消费者喜爱。作品融合了诸
城派古琴、红木嵌银髹漆技艺、潍坊风筝和杨
家埠木版年画等多种非遗元素，既保留了传统
手工艺制作的精湛技艺，又纳入了实用性、观
赏性的功能，是展示潍坊非遗文化非常有代表
性的伴手礼。”邱华伟表示。
　　1983年出生的邱华伟是潍坊人，自幼学习
绘画，大学学的是艺术设计专业。潍坊历史悠
久，剪纸、年画、风筝等传统文化丰富，为他
提供了源源不断的创作灵感。
  凭着对潍坊文化的热爱，结合自己的专业
特长，邱华伟于2008年成立山东谦和文化传媒
有限公司，围绕潍坊传统文化等进行创作。因
为相对丰富的品类加上更贴近生活，使得文创
产品很快被大众接受，目前公司设计的文创产
品涵盖服装包饰、学习用品、办公用品、旅游
纪念品、家居用品等几大类，大大小小产品种
类四五百种。
　　公司还打造了7个直播间，根据不同文创
产品品类在不同直播间进行带货推广。在线
下，公司注册了“谦和尚品文创”品牌，以直
营店的方式入驻杨家埠民间艺术大观园、十笏
园文化街区等多家景区，目前直营店多达6

家，规模一万多平方米，文
创 产 品 年 销 售 额 超 过 千
万元。
　　“潍坊传统文化丰富，
这是我们创作的源泉，希望
通过文创产品宣传潍坊优秀
传统文化，让更多年轻人接
受和喜爱。”邱华伟说。

热爱＋灵感 做有“潍”道的文创
□文/图 潍坊日报社全媒体记者 隋炜凤

□文/图 潍坊日报社全媒体记者 王来臣 通讯员 郑小菲
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□文/图 潍坊日报社全媒体记者 刘燕
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  寿光市稻田镇西丹河村“00后”小伙董晓璠是个“多肉迷”，
近几年研究多肉植物的杂交育种，探索锦化多肉植物的种植、繁殖
新模式，提高多肉植物的性价比。如今，他研发的锦化多肉植物，
由于品种稀少，在市场上深受欢迎。
　　近日，记者来到寿光市稻田镇西丹河村多肉植物种植大棚基地
见到了董晓璠。很难想象通过发展“多肉经济”助力乡村振兴的
他，目前还是潍坊科技学院的一名在校生。
　　董晓璠从小喜欢养花种草，在小学五年级时偶然接触到多肉植
物并产生兴趣。“多肉植物很好养，我渐渐地发现多肉植物品种很
多，除了在本地市场购买，还从网上订购。”董晓璠说，他经常把
自己繁殖后养大的多肉植物进行销售，在售卖时发现，市场上流行
的普通品种价格低还不容易卖，一个普通的新品种不会连续火爆3
年。而锦化多肉植物新品种少、利润也非常可观，一旦研发成功
后，就能迅速提高市场份额。
  锦化是指多肉植物的茎、叶等部位发生颜色上的改变，如变成
白、黄、红等各种颜色，大部分锦斑变异并不是整片颜色的变化，
而是叶片或茎部部分颜色的改变。董晓璠通过学习了解到，锦化的
研发不像普通品种的繁殖，这需要耐心和专业知识。
　　董晓璠考入潍坊科技学院后，坚持学习锦化多肉植物新品种的种植、繁育
等专业知识。“我学的是计算机专业，但我能用所学专业，更好地从网络论
坛、贴吧等渠道学习有关的专业知识，并且通过网络认识了很多专家级的老
师，他们很支持我进行研发。”董晓璠说。
　　随着经验的积累，董晓璠开始进行锦化多肉植物新品种的研发。因为多肉
植物自然出锦的几率非常小，这就需要用到大量普通的多肉植物，为此他在村
里建了一个多肉植物种植大棚基地，平常由其父母管理。
　　2023年，董晓璠注册公司并入驻潍坊科技学院企业孵化大厦。“目前，
我们已经与云南农业大学硕士团队建立合作关系并签订合作协议。下一
步，我们会借助高校优秀的教师团队，充分发挥学科专业优势，积极
服务乡村振兴。”董晓璠说，他在积极研发锦化多肉植物新品种
的同时，还开始尝试可食用多肉植物的研发，希望通过发展
“多肉经济”，同时能带动周边村庄以及云南多肉植
物市场的发展，“锦化新品种市场前景广阔，我
也鼓励花农引进新品种，转换思路开始线上
直播销售，增收致富。”

  当下，正是人们出游的好时节。每到周末和节假日，位
于潍坊1532文化产业园的“Buji”户外露营基地都会人头攒动，

到处充满欢声笑语，不少市民和游客选择来此家庭聚会、团建
等，感受初夏的美好时光。记者了解到，该露营基地虽然开业仅
有不到3个月时间，但每个月的营业额就达到了6万元。5月18日，
记者走进该露营基地，听负责人刘春霆讲述他的创业故事。
　　今年30岁的刘春霆是寿光人，起初是一名露营爱好者，在大学
时经常参加露营、徒步等户外活动，并加入了学校的户外运动社团。
2017年大学毕业后，刘春霆在北京从事电商工作。其间，他仍热衷于
户外活动，在露营中结识了一群志同道合的好友，经常组织活动。
“当时我就有想法，想在自己喜欢的领域里创业，但考虑到在北京的
实际情况，想法一直没得到实现。”刘春霆说。
　　2023年7月份，刘春霆辞去北京的工作回到寿光。因为共同的爱
好，在老家也有一群户外好友，经常到周边组织活动，此时创业的想
法再次在他心中萌发。“潍坊喜欢户外的人也很多，与其到处找场地
组织活动，不如有个自己的场地，方便大家聚会。”刘春霆说。
  于是，今年2月底，刘春霆和好友一起在潍坊1532文化产业园经营
了这家露营基地。除了自己组织活动外，他还在抖音、小红书等社交
平台上推广，吸引了不少喜欢露营的年轻人来此打卡。
　　“从3月份开始到现在，客流一直不错，周末和节假日都爆满，
每个月的营业额能达到6万多元。”刘春霆说，他们除了提供场地
外，还提供露营的各种设备以及烧烤材料等，客户可根据自己的需
求来选择。另外，刘春霆还迎合当下潮流，在露营基地组织电子
音乐派对等活动，吸引人气。
　　刘春霆说，户外活动不仅包括露营，还包括徒步、桨板等
活动，未来他打算在露营的基础上成立桨板俱乐部，为喜欢桨
板运动的年轻人提供装备和技能培训等。同时他还想继续扩
大露营基地规模，寻求更多的合作伙伴，开展合作店等，争
取做强做大潍坊露营品牌，
提高潍坊的知名度和
影响力。

  董晓

璠（右）在
查看多肉植
物长势。

  邱华伟
介绍公司的文
创产品。

  刘春霆
（右）向顾客介
绍露营装备。


