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  “只需52 .1元，就能还原逝去亲人的容貌并和ta聊
天。”生成式AI技术的发展浪潮之下，与逝去的亲人“再
见一面”似乎日渐成为可能。记者近日调查发现，用AI
“复活”逝去的人，已经发展成了一门生意。与此同时，
近年来，AI换声、AI换脸等诈骗手段也越来越高级，欺骗
用户的情感和钱财，消费者要提高警惕。

  对于突然失去父亲的云南人柳芳（化
名）来说，身在异乡没有见到父亲最后一
面是人生最大的遗憾。直到在短视频平台
上刷到有商家提供AI“复活”亲人的服
务，柳芳像抓到了救命稻草一般，很快下
了单。“我很想再看到我父亲，即便知道
那是不真实的，我还是很渴望听到父亲对
我说话”。
  支付200多元并提供了父亲生前的录音
和照片，还有她希望听到父亲说的话，柳
芳收到一段短视频。视频里，父亲微笑着
对她说着话，短短几十秒，柳芳看了几
十遍。
  所谓AI“复活”逝者，即利用人工智
能技术，将逝去亲人的文字描述、图片和
声音资料输入AI算法模型，从而模拟生成
一个数字形象，具备逝者的性格、记忆、
图像、视频和声音。
  在AI“复活”领域工作的陈亮（化
名）介绍，他们的产品主要分为两种。一
种是以视频为媒介，通过逝者的照片和声
音，创作生日祝福或安慰的视频。另一种
是开发一款可对话的聊天机器人，这款机
器人不仅具备逝者的声音和外貌特征，还

能模拟客户亲人的性格和记忆，与用户进
行对话，为客户提供个性化的体验。这些
不同形式的产品对应的价格从52.1元到521
元不等。
  记者注意到，在一些电商平台上，也
有不少做AI“复活”生意的商家。在某电
商平台，这些AI“复活”的商品，标价从几元
到上百元乃至数千元。
  记者咨询了其中一户商家，其店铺中
共有3款商品，分别是创意AI修复亲人“复
活”照相、AI配音仿真模拟定制专属、AI
代唱翻唱歌手声音克隆，3款商品标价均为
10元。
  还有商家告诉记者，商品具体价格要
根据照片和要求来定，如果只是让照片里的
人动起来，只需要提供正面照片，成片是10
秒左右。如果想让照片里的人说话，需要提
供正面照片和音频，价格根据视频时长确
定。如果没有音频，则提供文字内容，商
家给配普通话声音。
  至于记者提到的“可以实时互动”的AI
商品，咨询的某电商平台10户商家都表示做
不了。有商家表示，要实现实时互动，需要用
AI训练，这不是一个软件能做到的。

商品标价从几元到几千元不等

  一直以来，AI“复活”是一个备受争
议的话题。
  有观点认为，在生成式AI技术的加持
下，和逝去的亲人“再见一面”成为可
能，弥补了情感的缺憾。
  也有观点认为，这样的做法没有意
义，人没了就是没了，这只会让自己更难
走出失去亲人的痛苦。
  还有人质疑，用逝者生前影像样本克隆
出来的“亲人”，还是我们认识的那个人吗？
  记者注意到，在国内，像陈亮这样的
制作团队并不少见，一些公司加快涉足AI
“复活”亲人的领域，如地处江苏省南京
市的某AI技术团队，在半年多时间里帮助
600多个家庭实现“在线团圆”，平均一单
的费用从几千元到1万元不等。
  即使如此，陈亮告诉记者，团队在实
操过程中遭遇多方面的挑战。例如，技术
上的限制就是一大挑战，声音克隆需要清
晰的声音文件，而目前的算法主要支持普
通话，对方言和口音的支持较为有限。
“由于逝者大多年龄较大，他们生前留下
的声音文件并不多，这限制了产品的扩展
和适用范围。同时，人们对于通过输入文
字与逝者的数字形象对话的模式也持观望
态度，并非所有人都愿意尝试或信任这种
创新。”陈亮说。
  “完成和未完成的比例大概在3：2。”用
AI技术帮助顾客“复活”已故亲人的超级头
脑工作室负责人张泽伟透露，无法提供服务
的原因有多种：委托人提供素材过少、家中
有人反对等。
  在中国传媒大学文化产业管理学院法

律系主任郑宁看来，为保障逝者的人格权
益，制作方只有经过逝者继承人的同意才
能进行相关“复活”操作。同时，制作方
在利用AI技术“复活”逝者后，还需要承
担一些法律责任，“比如说制作出来的形
象与实际偏差太大，对用户逝去亲人的形
象造成一定扭曲，就有可能侵害逝者的名
誉权、肖像权等相关权益”。
  北京嘉维律师事务所律师赵占领表示，
虽然已故人士不再具备隐私权，但逝者的
近亲属仍需保护死者的隐私权益和肖像
权益。“如果有泄露隐私或损害名誉的情
况，逝者的近亲属有权提起诉讼”。
  “当用户表达希望制作逝者数字人
时，制作团队会要求有消费意愿的用户证
明与逝者的关系并提供逝者已经去世的相
关证明，以防有不良企图者将生成产品用
于欺诈等不法行为。”陈亮说，为了实现
AI数字人与用户的深度对话，此类制作团
队一般会将自身产品接入大型模型系统，由
大型模型系统作为数据库提供语料支持，
“在这个过程中，我的
制作团队会去除一
些敏感词汇，以防止
不法用户通过视频
操控数字人，诱导数
字人向亲友提问类
似银行卡密码等隐
私信息。只要存在
这种可能性，数字
人就会重新启动系
统，从而解决潜在
的欺诈问题”。

AI“复活”备受争议，面临技术限制等挑战

  调查中，受访业内人士透露，作为生成式
AI技术落地应用的一个细分领域，正在尝试提
供AI“复活”逝者服务的，有初创团队，也有
头部企业。由于各种原因，这门特殊的生意，整
体上还处于低调谨慎的探索阶段。
  对此，郑宁建议，想要通过AI技术“复
活”自己亲人的潜在受众，选择正规机构是确保
个人信息安全和合法权益的关键。“签合同是重
要的一环，在合同中必须明确规定数字人的财产
权等权利属于个人而非企业。此外，合同还应包
括对违约责任的详细规定。如果发现合作企业存
在违法违规行为，应及时向主管部门举报和投
诉。”郑宁说。
  此外，根据2023年7月颁布的《生成式人工
智能服务管理暂行办法》，在生成式人工智能技
术研发过程中进行数据标注的，提供者应当制定
符合本办法要求的清晰、具体、可操作的标注规
则；开展数据标注质量评估，抽样核验标注内容
的准确性；对标注人员进行必要培训，提升守法
意识，监督指导标注人员规范开展标注工作。
  记者在调查中发现，购买AI数字“复活”
产品的消费者大多未看到有关标注以证明产品由
AI制作。对于《生成式人工智能服务管理暂行
办法》的相关规定，许多消费者并不了解。
  赵占领指出，如果制作方使用自己研发的人
工智能软件生成产品并在销售过程中不进行标
注，是一种违法行为。如果使用其他人工智能软
件生成的产品上标注了相关信息，但制作方通过
技术手段将其去除，是否符合法律规定则尚待商
榷。目前，虽然人工智能技术在我国兴起的时间
不长，《生成式人工智能服务管理暂行办法》等
规定的出台相对及时，但对于数字“复活”等技
术，目前尚未有专门的法律法规，可能需要在未
来出现问题时逐步进行规范。
  作为从业者，陈亮也希望未来运用数字“复
活”技术需要有关部门发放资质牌照，由有关部
门加强监督管理，让市场参与者更加放心。
  “在数字‘复活’领域，行业协会可以牵头
制定伦理标准，企业和从业者遵循这些标准，有
助于解决问题。任何诈骗或侵权的违法事件，都
有具体的施害者，把握核心事实，运用现有的法
律规则予以追究。在此过程，AI其实只是工
具。”郑宁说，科技发展的边界应该在维护社会
法治、保护个人权益和确保伦理底线的前提下
进行。
  受访专家认为，针对数字“复活”技术的使
用，现有法律难以规制的，可通过不断“打补
丁”的方式出台新规则，逐渐完善规制数字“复
活”技术的规范体系。与专门、系统立法相比，

这种渐进式规则完善方式，可
以给这一新领域的发展留
出足够空间。
   据《法治日报》

尚缺专门的法律法规进行规范用 
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