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涤纶 强度好，易静电

　　涤纶触感像棉，但材料挺括，抗皱耐洗。论
产量，涤纶绝对是化纤中的“一哥”，中国早期化
工不发达时，“的确良”衬衫很火，其实就是涤
纶的。全涤制品非常缺乏人体亲和力，目前全
涤面料往往用来制作各种手感的毛毯和地毯。
涤纶一般用作针织毛衫的较多，可纯纺也可混
纺，制成多种毛料、毛毯、运动服。

维纶 化纤中的“棉花”

　　维纶号称“合成棉花”，是合成纤维中吸湿
性最强的品种，吸湿率为4.5%-5%，接近于棉花

（8%）。现在流行的丝绵填充物往往是维纶。

锦纶 结实耐磨，易静电

　　锦纶是世界上出现的第一种化学纤维，是
化学纤维中最结实耐磨的品种。女士打底裤使
用较多，一般和氨纶（弹性纤维）混合使用。
　　缺点是小外力下易变形，故其织物在穿用
过程中易变皱褶；通风透气性差，易产生
静电。

丙纶 质轻保暖，不吸湿

  丙纶纤维是常见化学纤维中最轻的纤维。
因为不吸湿，所以可以用来做尿不湿和蚊帐。

氨纶 为弹性而生

 　氨纶俗称莱卡棉，是化学纤维中弹性最好
但强度最差的纤维，是追求动感及便利的高性
能衣料所必需的高弹性纤维，穿着舒适、手感
柔软并且不起皱，可始终保持原来的轮廓。
　　氨纶因为它的特性，被广泛使用于内衣、
内裤、休闲服、运动服、短袜等纺织领域。

腈纶 化纤中的“羊毛”

　　腈纶有“合成羊毛”之称，是化学纤维中的
高档纤维。其性能极似羊毛，弹性好，伸长20%
时回弹率仍可保持65%，蓬松卷曲且柔软，保暖
性比羊毛高15%，但成本远远低于羊毛。
　　现在很多羊毛织物的组分都有腈纶。

衣服的各种面料
有什么区别

　　一到冬天，脱衣服时总
是“噼里啪啦”响，除了天

气干燥的原因，静电的产生和
衣服的材质也有很大关系。哪些

面料容易起球、起静电？涤纶、
腈纶、锦纶有什么区别？看完下面

这些常见服装面料成分的介绍，下
次再买衣服，您就不会迷茫了。

据《北京青年报》
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  回顾2023年，新中式穿搭的出镜率格外高，
“空山新竹风”“摩登新中式”搭配相继走红，“新中式
老钱风”服装成为电商平台热搜词……新中式服饰逐渐由
小众爱好成长为新兴品类。
  新中式穿搭除了汉服、旗袍，还包括村衫、配饰、鞋子等多个品
类。人们关注的焦点集中在元素、面料和工艺等多个维度上，对服饰
的品质和表达有更高的要求和期待。其中，珍珠、刺绣、盘扣、水墨是热
门的新中式元素，丝绸、纱线、丝绵、棉花面料更受推崇，提花、扎染、立
体剪裁、描金、古法花丝等工艺受到关注。
  新中式穿搭风潮带动着相关服饰品类的新生。旗袍、汉服等传统
服饰，经过改良，重新走入大众生活，得以传承并有了新的面貌；衬
衫、西装等国外传入的服饰，演变出新中式JK、新中式西装等分支，
国际时尚亦有了“东方诠释”。
  此外，新中式穿搭也不再局限于特殊场合，通勤和约会等日常场
景的穿戴度显著提升。数据显示，拍照、旅游、通勤是TOP3的穿搭场
景。新中式开辟了一条实用度更高、更具日常化的中式穿衣思路。

新中式妆容进入主流

  细长眉、眼下彩、点珠唇……新中式妆容近两年开始进入
主流视野，女明星中式妆容被盛赞，美妆博主po出的国风视频
也广受好评。新中式美妆既传承千年以来的妆造样式和文化，
又注入了新的时代活力，满足现代人的个性需求。
  新中式妆容的兴起代表着国人审美的回归与演变。美妆
爱好者不再一味追逐女团妆、网红妆，除了皮相美，开始关注骨
相。同时，新中式妆容讲究“人妆合一”，一切由自身面部特征出
发，不盲目追求瓜子脸、大眼睛的妆效，反而放大了方圆脸、单眼
皮等非主流审美的优势，无眼影骨相妆、单眼皮+弯月眉、方圆脸+
浓颜妆、扁平脸+骨相妆等化妆公式备受推崇。

  新中式妆容还主打“感觉至上”。关键词“清冷感”“英气
感”“贵气感”……展示着不同的新中式风韵。其中，“清冷感”占
据C位，“清冷感”妆容从中国传统文化出发，博采众长，又创造出更
多元的妆容风格，具备强包容性。

“脆皮年轻人”迷上新中式养生

  新中式的风还吹到了美食和养生圈。背靠历史悠久的饮食文化，衔接时
代前沿个性偏好的“新中式食养”，对年轻人来说熟悉又新奇。
  其中，新中式饮品仍是市场的风头，品牌不仅传承了传统，还开始进行
口感的创新。从口碑销量爆棚的轻乳茶，到豆腐奶茶、碧螺知春拿铁以及创
新的酒咖、米咖等，今年各大奶茶店、咖啡店争相上架新中式饮品。
  新中式赛道活跃着大批养生大军。黑芝麻、红枣、花胶、雪梨、百合、蔓越莓
成为热门成分。当代“脆皮年轻人”开始关注和创造“新中式养生”这一新的生
活方式：“吃”要争相打卡中药房酸梅汤，随身必揣养生小零食；“玩”要去没有
天花板的地方抱树，练八段锦强健身体，用东方音乐调节情志。
  同时，与新中式养生相关的探店、围炉和送礼等场景热度较高，线下打
卡活动非常活跃。围炉场景已分化出煮茶、煮酒、煮咖等体验，让朋友聚会
变成“养生局”。

新中式占据家居审美高地

  在近年的家居家装趋势中，新中式强势进入主流，2023年流量持续增长。
新中式混搭风格，如现代风、极简风和奶油风等多元风格涌现。
  以新中式为主的家居家装风格，具备东方韵味又有新潮风范，收获
了从“70后”到“00后”的全年龄段粉丝，牢牢占据家居家装行业的审
美高地。尤其是当代年轻人，重新审视且懂得欣赏中式美，并且热衷
于将其运用到私人空间。源于传统的新中式，自带设计语言，根植于
DNA的东西一触即发，能够轻松脱颖而出。
  家不只是休憩地，更是能量场。比起欧式、日式，一个新中式的家
骨子里就带有特殊情结，更容易触碰情绪。而比起传统中式，新中式
多了明亮的色系选择，跳脱沉闷，配色由静态向动态流动，不仅高
雅还适应了不同性格人群的需求。从颜色热度来看，除了黑、
白、灰，天青色、孔雀蓝、月光白等都拥有较高人气。
  新中式家居家装讲究意境空间的打造，而景观、器物、
书画素来在中式建筑和居所中占据重要位置，更成为新中
式空间的氛围利器。或是彰显文人风雅，或是借物喻
志，或是带着“复得返自然”的生活憧憬……对现在的
年轻人来说，这些有格调、灵活度高，可随心添置摆
放的物件，恰是提升新中式生活氛围感的关键。

据《城报》
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　 要说过去一
年强势崛起的风
潮，“新中式”必须
拥有姓名。 2 0 2 3
年社交平台新中
式声量增长近4倍，
热度高涨。将传统
文化与现代元素相
融合，《202 3“新中
式”潮流生活数据
报告》显示，过去一
年，美妆、穿搭、食
养和家居领域均与
新中式结合，成为
国 人 热 衷 的 生 活
方式。


