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　　“博物馆热”产生的原因是多维度的。
　　湖南大学岳麓书院历史系助理教授章成认为，大
众热衷于参观博物馆是经济社会发展到一定程度产生
的一种文化“寻根”行为。在这个过程中，人们的文
化归属心理会得到满足，文化自信也得以增强。
　　如果将博物馆放在文旅行业中观察，热潮的产生
则与当前消费复苏有着密切关系。“一方面，疫情防
控平稳转段后，旅游消费迎来强劲复苏，旅游的消费
热潮集中爆发在‘博物馆游’领域，带来‘博物馆
热’；另一方面，随着文旅融合的不断推进，文化资
源加速向旅游产品转化，消弭了博物馆作为旅游消费
项目的障碍。同时，人们的旅游消费更加注重文化内
涵，增加了旅游消费的文化附加值。”中国社会科学
院财经战略研究院副研究员金准说。
　　越来越多的游客将博物馆作为旅行中的重要一
站，这也离不开博物馆运用新技术手段创新展陈方
式，不断提升自身吸引力和影响力的努力。
  国家博物馆举办的“盛世修典———‘中国历代绘画
大系’成果展”从2022年9月开展以来，参观游客络绎
不绝，颇受好评。
　　走进“莫高窟第45窟”，宝相庄严的佛陀造像端

坐中央，两侧的造像亦各有慈悲、威严之态。这些塑
像是策展团队运用3D高保真数字测量与重建技术，
在国家博物馆为石窟艺术遗产制作的等比例复制品。
与“莫高窟”同处一室的还有“中国五大石窟”等代
表性龛像。这里还打造了“光影丹青”沉浸式展厅，
运用数字技术使古画中的风景“活”了起来。
　　丰富多彩的线上展览进一步拓宽了博物馆提升影
响力的渠道。敦煌研究院开发的“数字藏经洞”小程序
不仅让公众近距离观赏石窟里的佛像、壁画，还能扮演
角色穿越千年时光，探秘“藏经洞”的前世今生。
　　3D打印、全息投影等数字化的尝试不仅让文物得
以永久保存，更打破了人们观赏文物的时间和地域限
制。博物馆的这些改变与创新不断吸引着八方来客。
　　一些文旅新业态的涌现也为“博物馆热”添了一把
“火”。暑期研学游的风靡为博物馆提升了不少人
气。“旅游消费热尤其体现在研学热上，而博物馆恰
恰是研学旅游的核心依托。这也反映出重视旅游的文
化性、知识性、教育性功能已逐渐成为共识。除此之
外，Citywalk的兴起也助推了博物馆参观热潮。博物
馆作为城市地标和历史文化的集中展现地，是
Citywalk的重要目的地。”金准说。

消费复苏、创新展陈方式、研学游等催生“博物馆热”

博物馆的衍生品消费带动地方文旅经济发展

热门博物馆线上、线下人气旺，参观人数创新高
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　　了解一座城，从博物馆开始！回顾2023年文
旅市场，“博物馆热”不断升温是一个显著特
点。仅2023年国庆假期，全国博物馆接待观众总
量达6600万人次。如今，越来越多的游客将博物
馆作为出行目的地。在旺盛人气簇拥下，很多热
门博物馆出现了预约不上的情况。
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　　“博物馆热”表现最为集中的时段，要数2023年
暑期出游高峰期。此前，为应对暑期参观高峰，各地
博物馆纷纷出台相应措施：沈阳故宫博物院、南京六
朝博物馆以及浙江、甘肃等多家博物馆宣布取消“周
一闭馆”惯例；南京博物院、国家典籍博物馆、中国
人民革命军事博物馆、中国大运河博物馆等延长开放
时间；中国国家博物馆等还着力完善预约机制、放松
参观数量限制。
  2023年8月上旬，记者在中国国家博物馆西门前
看到，百余米长的凉棚撑起一片验票候检区，五六列
游客摩肩接踵、排起长龙。记者在馆内遇到一位归国旅
行的游客，她说：“这次回国，我游览了深圳、上海和北
京，每到一个城市都会专程去当地博物馆参观，这对我
而言是一种文化寻根，也是一种精神享受。”
　　从地方博物馆的参观数据中也能感受到热度的攀
升。河南博物院院长马萧林说：“2023年河南博物院
接待游客人次创下历史新高，仅暑期就接待游客约54

万人次。”截至2023年12月26日，河南博物院全年共
接待游客260多万人次，而2022年、2021年全年的接待
数据分别为75万人次、110万人次。
  河北博物院数据显示，2023年11月参观人次为
10.4万，比2019年同期多出2万余人次。河北博物院党
委书记、院长熊慧彪告诉记者：“河北博物院在2023
年暑期先后举办‘士志于道——— 明清士大夫的理想人
格’‘时空旅行者——— 全球琥珀珍品展’等特色展
览，参观人数再创新高。”2023年7月参观人次达20.8
万，比2019年同期增长56.32%；8月参观人次达26.7
万，比2019年同期增长47.46%。
　　“博物馆热”不仅体现在线下参观方面，也延伸
到了线上。短视频平台抖音发布的《2023博物馆数据
报告》显示，过去一年，抖音平台上博物馆相关视频
播放总量为513.4亿次，相当于全国博物馆一年接待游
客人次的66倍；相关内容累计开播11.6万场，同比增
长60%，观看8.2亿人次，总时长达2319小时。

　　伴随着“博物馆热”，一些博物馆的文创产品也
频频“出圈”。作为甘肃省博物馆以铜奔马为原型设
计研发的文创产品，铜奔马毛绒玩具在2022年6月上
市时就卖到断货，目前在甘肃省博物馆淘宝旗舰店的
销量仍然排名第一位。
　　除了与游客建立深度连接外，文创产品还具有展
现博物馆活力、创造性转化博物馆文化以及丰富博物
馆营收结构等多方面作用。自2015年国务院发布《博
物馆条例》，提出鼓励博物馆挖掘藏品内涵、开发衍
生产品以来，作为博物馆发展运营中的重要一环，文
创产品开发日益受到重视。
　　河南博物院资料显示，河南博物院文创产品年营
收从2019年的200万元增长到2023年已突破3900万元。
近年来河南博物院打造了一批特色IP，比如考古盲
盒、豫来遇潮、博物雅堂等，形成品牌矩阵。河南博
物院还先后与中国建设银行、鸿星尔克、华为、蚂蚁
支付宝、腾讯、天猫等开展合作。看似小小的文创产
品，却与千行百业产生了联系。

　　一些博物馆在文创产品开发和销售方面取得的成
绩，展现了博物馆在促进衍生产品消费方面的潜力。
如果从更宏观的视角看，博物馆在促进地方文旅消费
中发挥的作用也不可小觑。
　　《“十四五”旅游业发展规划》在拓展旅游消费
领域部分提到，“推动传统商业综合体转型升级为文
体商旅综合体，打造新型文化和旅游消费集聚区……
支持博物馆、文化馆、图书馆、美术馆、非遗馆、书
店等文化场所增强旅游休闲功能”。
　　“以前博物馆和旅游市场的联系比较弱，多是为
当地居民服务。在国家大力推动文旅融合背景下，博
物馆的旅游功能得到释放，旅居共享成为博物馆发展
的目标之一。”金准说。
　　金准认为，博物馆已成为许多城市的核心旅游目
的地，很多人到一座城市会先参观它的主要博物馆，
所以博物馆会为地方文旅市场起到引流作用。在拥有
人流量的基础上，博物馆的衍生品消费、吃住游娱购
等配套消费都会相应增加。   据《经济日报》


