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　　“我们用的是宇航服的核心隔热材料——— 气凝
胶，这是一款新的黑科技，它的升温能力是普通棉
服的两倍……”现在打开一个卖冬季衣服的直播
间，大概率能听到一些带有黑科技色彩的话语。
  最近，一些新锐品牌开始推出气凝胶抗寒服，
号称其比羽绒服更加轻薄保暖。其实，气凝胶并不
是一个新概念。它是指通过一定的干燥方式，使气
体取代凝胶中的液体而形成的一种纳米级多孔固态
材料，是目前已知导热系数最低、密度最低的固体
材料，过去一直应用于航天军工、石化等领域，曾
被美国宇航局用于太空服等。
　　随着技术迭代、产业跃迁，气凝胶近年来也开
始应用在服装材料上，通过加入纤维增强材料，形
成一种气凝胶复合材质。那么它真能带来比较好的
保暖抗寒效果吗？
 　浙江杭州的陈女士告诉记者，她买过一款厚度
为3毫米的气凝胶外套，亲身体验下来，保暖效果
挺好的，“拉链拉上以后，里面的温度计显示
28℃，甚至有点热”。
　　不过，记者发现，在一些售卖气凝胶衣服的网店
中，也不乏消费者的吐槽：“保暖效果和普通衣服没
有什么区别。”“真的不保暖，看来是智商税”……
　　消费者褒贬不一，或许是因为气凝胶运用在服
装材料上的技术还不够成熟。
　　“从原理上来讲，气凝胶用来保暖是可以实现
的，而且未来发展前景较好。”东华大学纺织学院研
究员、博士生导师李召岭表示，不过目前气凝胶的成
本较高，且大多不耐水洗，易碎，通常需要和其他的
纤维材料复合使用，因此还有很多问题需要解决。
　　在目前技术条件下，气凝胶材料在日常服装的
防寒保温上的使用依然有相当大的局限性，工业化
大规模生产并实现商业化的情况也极少。而且有关
气凝胶在服装领域的使用还没有国家标准。“气凝
胶的填充比例、厚度，与什么材料进行复合，结构
设计等等，都会影响其保暖效果，市面上的气凝胶
服装也存在良莠不齐的情况。”李召岭说。

气凝胶抗寒服比羽绒服更保暖？

　　“空气锁温”“保暖黑科技”“石墨烯自发
热”……如今，种种听起来“高大上”的保暖热
词，开始占据各大商店和线上商城的醒目位置。
　　某电商平台上，一款保暖背心宣称添加了石墨
烯，售价39.9元，销量已达89.1万件；另一款石墨烯
保暖裤，销量也有36.9万件。在详情页内商家介
绍，这款保暖裤3秒发热，一条顶三条……
  这些黑科技真的有这么神奇吗？李召岭告诉记
者，有的新技术、新面料确实能带来更好的保暖效
果，但很多时候商家可能是夸大宣传，用新概念作
为一种噱头来营销。
　　以石墨烯为例，它是碳原子以特殊结构排列连
接而成的新材料，具有优异的热传导性能，但石墨烯
本身不会发热。“起决定性作用的还是衣服的材质，
比如羽绒服的充绒量等，石墨烯只能起到辅助保暖
的效果，且非常有限，最多只能帮助升温1℃-2℃，有
时候消费者的心理作用可能更大。”李召岭说。
　　从事纺织行业16年的郑先生表示，现在市面上
不少“发热技术”等新概念，不过是商家发掘出的
新名词，其实有的可能还是十年前的技术，消费者
对其应保持理性，不必过于追求这些新概念。

保暖新概念不少是夸大其词

　　在电商平台搜索“保暖衣”“羽绒
服”等关键词，就会弹出很多个商品品
类；走进一家商店，只是秋衣、秋
裤，可能就有十几种。有的网
友直呼：“过冬真是太难
了！”面对五花八门
的衣物，我们应该怎
么挑选呢？纺织领
域的专家和业内
人士给出了一些
建议。
　　一是抛开广
告标语，先看成
分标签。“一般
而言，成分含量
精确到小数点后
一位的，可信度更
高一些，面料成分
检测很少有刚好整
数百分比的。”郑先
生说。
　　另外，贴身衣裤要避免
选择高涤纶(聚酯纤维)含量的，因
为涤纶不透气、不吸汗，有较强的闷
热感。
　　对于保暖衣裤，郑先生认为，追求性价比的
可以选择德绒，它具有不错的保暖效果，且牢固
度较高，比较耐穿；想要舒适度更高的，可以选
择含有羊毛、羊绒的混纺面料；想要又保暖又不
臃肿，可以选择高支纱的产品。
　　李召岭表示，消费者可以根据自己的穿着场
景来选择。比如，对于江浙地区、以室内办公为
主的消费者来说，天然棉的保暖衣贴身穿更加舒
适、透气，气凝胶抗寒服等其实在日常生活中并
不需要。
　　二看价格。如果某件衣物售价大大低于市场
价格，需要更谨慎一点。
　　以羊毛衣物为例，郑先生说，一套薄款的全
羊毛保暖内衣裤套装，下机成本就要100元左
右，算上包装、销售费用，一般定价大于200
元，如果低于这个价格，就要打上问号。“有的
是羊毛含量打折扣，有的可能是积压的库存商
品，由于超过质保年限，保暖性、质量方面可能
会受影响”。
　　三是试穿体验。要更直观地感受保暖效果，
消费者不妨在室外亲身试穿体验。
　　最重要的是，消费者要保持理性，尤其是在
直播间网购时，不要被一些商家夸大的话术“忽
悠”。“有的保暖服装需要专业的制备工艺，即
使原料成分相同，但不同的工艺会带来不同的穿
着感，这在图片或视频里很难体现，消费者可以
尽量找品牌或者老店，相对来说可靠性更高。”
郑先生说。
             据《钱江晚报》

挑选保暖用品先看成分标签

　　“节能神器，告别昂贵电费”……寒
冬时节，不少消费者会在家中使用取暖设
备，耗电量较大。为此，一些网红节电器
又火了。近日，记者浏览多家电商平台发
现，不少商家售卖各类节电器，价格从几
十元到几百元不等，声称节电效果可达30%
-45%。然而，有消费者表示，“用了1个

月，电费不少反多，妥妥的智商税”。
　　记者在一家销量超3万单的店铺下单了一个

价格为36.6元的节电器，商家表示其原理为：通过
优化电压，平衡电流回收电路中的电流损耗，根据
电器能耗自动调节电流大小，提升功率来达到节电
效果，通常1个月后可看到效果。
　　到货后，记者发现，产品外包装均为英文，节
电器本身未印有任何规格信息，只有随包装附带的
规格信息贴纸，上面标有CE认证、FCC认证两项
国际认证，但没有3C认证标识。记者致电生产厂
家深圳某节能科技公司咨询，对方表示有问题找商
家，随后挂断电话。
　　从业十多年的电工张先生拆解发现，节电器内
部构造有些简陋，只有一个电容加一块简易电路
板，成本只要几元钱。张先生表示，电容能够稳定
电压，减少无功功率损耗，但并不会改变有功功
率，而电网公司对家庭用电只按照有功功率的消耗
来收取电费，因此所谓的节电器并不能节省电费。
　　“不推荐家庭用户使用节电器，长时间使用不
仅会耗电，最重要的是存在安全隐患，不达标的电
容有爆炸的危险。”张先生说，工厂等使用的节电
器为“电容补偿装置”，不仅元件复杂，造价也比
较昂贵。
　　实际上，这种网红节电器早在2007年就被媒体
曝光是骗局，多地电力部门也曾发文提醒。科普博
主谢建国近年来拆解了不少市面上的节电器，“每
年都会变新款式，但实际内部构造都是二极管、电
阻和LED灯，所谓的升级芯片其实就是个黑点，拆
开后什么都没有”。
　　记者注意到，上述产品的购买评价多数为好
评，但有消费者质疑好评是“刷”出来的：“当天
就追评，一看就知道是托。”还有买家反馈：“已
经用了3个多月，一点效果都没有，开始说100天内
无效包退，现在商家根本不理人。”
　　陕西恒达律师事务所赵良善律师表示，电商平
台宣传的产品效能与实际使用效能不符，依据广告
法、消费者权益保护法等相关规定，涉嫌虚假宣
传，将面临市场监管部门的行政处罚。有关部门应
加大对此类涉嫌虚假宣传行为的查处力度，督促电
商平台切实肩负起责任，该下架的下架，该规范的
规范。
              据《工人日报》

用了网红节电器

电费不少反多

　　气凝胶抗寒服、火山岩保暖棉、红外蓄热、空气锁温……今年的冬装
出现许多高科技的概念。究竟是真正的科技创新，还是“智商税”陷阱？
一件看上去并不厚的冬衣，真的可以牢牢“锁住热量”吗？面对花样宣
传，消费者怎么能够不踩雷，挑选到合适的入冬装备？

气凝胶、石墨烯……

衣服里的黑科技你看懂了吗


